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OSNIVANJE

Turisticka organizacija opStine Ulcinj je osnovana na osnovu ¢lana 7 Zakona o
turistickim organizacija (,,SI.list. RCG* br. 11/04) i1 ¢lana 13 stav 1 tacka 1 Odluke
o osnivanju Turisticke organizacije OpStine Ulcinj (,,Sl.list. CG — opStinski
propisi, br. 5/07 od 30.11.2007. godine)

DJELATNOST

Zadaci Turisticke Organizacije su:
1) Unapredenje i promocija izvornih vrijednosti podrucja opstine Ulcinj u funkciji
razvoja turizma,
2) Stvaranje uslova za aktiviranje turisti¢kih resursa na teritoriji opstine Ulcinj;
3)Saradnja sa pravnim licima, fizickim licima, udruzenjima i nevladinim
organizacijama koje za predmet poslovanja imaju turisti¢ku i ugostiteljsku ili njoj
komplementarnu djelatnost u cilju dogovaranja, utvrdivanja i sprovodenja politike
razvoja turizma i poboljSanja uslova boravka turista na teritoriji opstine Ulcinj;
4) Izrada turisti¢ko-propagandnog i drugog informativnog materijala;
5)Podsticanje, koordiniranje i organizovanje kulturnih, umjetnic¢kih, zabavnih,
privrednih, sportskih 1 drugih manifestacija, koje doprinose obogacivanju
turisticke ponude;
6) Pruzanje informacija gostima o raspoloZzivim smje$tajnim kapacitetima u
primarnim i komplementarnim ugostiteljskim objektima, ugostiteljskim objektima
za pruzanje usluge pripremanja i usluzivanja hrane 1 pi¢a i kapacitetima privatnog
smjeStaja, kulturnim manifestacijama, dogadajima i drugim servisnim
informacijama o turisti¢kim uslugama na teritoriji opStine Ulcinj;
7) Pruzanje informacija o radnom vremenu zdravstvenih ustanova, banaka, poSte,
trgovine i drugih informacija potrebnih za boravak turista;
8) Posredovanje i pruzanje pomoc¢i prilikom rezervacije i davanje informacija o
smjeStajnim kapacitetima ako u turistickom mjestu za koje je osnovana turisticka
organizacija ne postoji registrovana turisti¢ka agencija;
9) Dostavljanje prijave i odjave boravka u skladu sa zakonom:;
10) Podsticanje aktiviranja podrucja opStine koja nijesu ili su nedovoljno
ukljuc¢ena u turisticki promet;
11) Podsticanje i organizovanje akcija usmjerenih na zaStitu i oCuvanje turistickog
prostora, zivotne sredine i kulturnog nasljeda;
12) Realizovanje programa aktivnosti boravka studijskih grupa i novinara na
teritoriji svog djelovanja;
13) Vodenje evidencije u cilju kontrole izdavanja i kori§¢enja smjeStajnih jedinica
u kondo hotelima i vikend stanovima, u saradnji sa organima lokalne uprave i
sacinjavanje izvjestaja koji najmanje dvomjesecno dostavlja Ministarstvu;
14) Sacinjavanje baze podataka obaveznih ¢lanova organizacije na teritoriji
opsStine Ulcinj;
15) Organizovanje turisticko-informativnih biroa u turistickim mjestima, za koje
ocijeni potrebu;
16) Prikupljanje i obrada podataka (dnevna, nedjeljna i mjese¢na) o turistickom
prometu i njihovoj strukturi na podruc¢ju opStine, kao 1 izrada mjesecnog izvjestaja
o turisticCkom prometu za potrebe nadleznog organa za poslove statistike i
Nacionalne turisticke organizacije;
17) Vodenje evidencije o naplati boraviSne takse, turistiCcke takse i1 Clanskog
doprinosa,;



18) Procjena neobuhvacenog turistickog prometa na nivou opstine Ulcinj u skladu
sa metodologijom koju propisuje Ministarstvo;

19) Saradnja sa organima opsStine u cilju donoSenja i sprovodenja lokalnih mjera
za poboljSanje uslova boravka turista na teritoriji opstine Ulcinj;

20) Saradnja sa lokalnim udruZenjima i nevladinim organizacijama iz oblasti
turizma i ugostiteljstva i njima komplementarnim djelatnostima;

21) Saradnja sa drugim lokalnim turistic¢kim organizacijama u Crnoj Gori;

22) Sprovodenje anketa i drugih istrazivanja u cilju utvrdivanja ocjene kvaliteta
turistickog proizvoda na teritoriji opsStine Ulcinj;

23) Izrada izvjestaja i informacija za potrebe Nacionalne turisti¢ke organizacije;
24) Dostavljanje godiSnjeg plana za unaprjedenje 1 razvoj turizma na uvid i
odobrenje Nacionalnoj turistickoj organizaciji;

25) Obavljanje i drugih poslova u cilju promocije turistickog proizvoda na
teritoriji opStine Ulcinj;

26) Saradnja sa istim ili sli¢nim organizacijama van Crne Gore.

ORGANI ORGANIZACIJE
Organi Organizacije su:
1. Skupstina — ima 33 ¢lanova
2. Izvrsni odbor — ima predsjednika i 6 ¢lanova, koje bira skups§tina Organizacije.
3. Nadzorni odbor — ima predsjednika i 2 ¢lana.
4. Predsjednik — duZznost Predsjednika Turisticke organizacije obavlja predsjednik
Opstine Ulcinj.
5. Mandat organa organizacije traje 4 (Cetiri) godine.

PRIHODI

Organizacija ostvaruje prihode iz sljedecih izvora:
. Boravisne takse, u skladu s posebnim zakonom,
. Clanskog doprinosa, u skladu s posebnim zakonom,
. Turisticke takse, u skladu sa posebnim zakonom,
. Sredstava budzeta,
. Dobrovoljnih priloga (donacija),
. Kredita,
Iz drugih izvora u skladu sa zakonom.
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ZAPOSLENI

TO Ulcinj trenutno zaposljava 10 (13) stalno zaposlenih, a u sezoni zapo§ljavamo na
odredeno vrijeme i do 70 (55+15)0soba, zavisno od obima posla.

OSNOVNA SREDSTVA
Osnovna sredstva TO Ulcinj: kompjuterska i telekomunikaciona oprema u poslovnim
prostorima 5 (pet) Turisticko informativnih punktova u vlasniStvu TO Ulcinj, i
oprema u 2 (dva) iznajmljenih poslovna prostora, foto arhiva, jedan putnicki
automobil — Opel Insignia, a sve to se konstatuje godi$njim popisima.



UvobD

Program rada Turisticke organizacije uraden je na osnovu djelatnosti predvidenih
Zakonom o turistickim organizacijama, Smjernicama NTO CG, Odlukom o osnivanju i
Statutom Turisticke organizacije OpsStine Ulcinj.

Turisti¢ka organizacija OpStine Ulcinj ¢e u 2023.godini sprovesti brojne aktivnosti
iz djelokruga svog poslovanja, koji ¢e se odnositi na razvoj turistickog proizvoda,
povecanje kvaliteta turisticke ponude, promocije preko digitalnog marketinga, kako
Stampanog tako i u elektronskom obliku na drustvenim mrezama i internet kanalima.

Uloga Turisticke organizacije OpsStine Ulcinj u narednom periodu bice
sveobuhvatna promocija turisticke regije Ulcinjske opStine kao destinacije sa
raznovrsnim 1 kvalitenim turistickim proizvodom, informisanje turista, brojne
manifestacije, promotivni nastupi sa NTO Crne Gore i LTO-a, medijske kampanje,
realizacija strategije rasta i razvoja turizma shodno programima Ministarstva
ekonosmkog razvoja i smjernicama Nacionalne turisticke organizacije. Opstina Ulcinj i
TO-Ulcinj ¢e i ove godine kao svake godine obavljati osnovnu, informativnu propagandu
djelatnosti i saradivati sa svim subjektima sa podruc¢ja opStine Ulcinj za zastupanje
interesa turisticke privrede u okviru funkcija i ovlas¢enja Turisti¢ke organizacije.

Izrada programa rada bazirana je na analizi ostvarenih rezultata u prethodnim
godinama, stanja na emitivnim trziStima, statistickim podacima po broju dolazaka turista,
turistickih trendova na svjetskoj privredi, saradnje sa lokalnim privrednicima kao i
raspolozivih sredstava u budZetu. Ucestalim i1 svestranim promotivnim aktivnostima i
nastupima, reklamno propagandnim materijalom, predlozenim manifestacijama,
turistiCkom infrastrukturom i ostalim aktivnostima Turisticka organizacija Ulcinj ¢e 1
dalje nastojati da svojim aktivnostima doprinosi boljoj valorizaciji i promociji opStine
Ulcinj.

Predlog je da treba diversifikovati ponudu u turizmu, uvodenjem dodatnih
sadrzaja. Tako bi se kapaciteti turisticki koristili tokom cijele godine, 1 ne bi postojala
prenatrpanost i opterecenost kapaciteta u sezoni. Putem adekvatnih ponuda kroz program
trudicemo se da turiste preusmjerimo 1 na druge vidove turizma, ne samo na
ljetnji/kupalisni, jer Ulcinj ima potencijala za ponudu koja bi mogla trajati cjele godine,
a to su poznate turisti¢ke destinacije ,,Ada Bojana“, Velika plaza, Stari grad, Sasko
jezero, uvala Valdanos, Ulcinjska solana i druge prirodne lepote ovoga grada.

Ekoturizam je prepoznat kao jedan od vidova turizma koji direktno idu u prilog
odrzivosti. Preme tome kroz program pokuSa¢emo da stvorimo uslove, obezbjediti
infrastrukturu za valorizaciju svih prirodnih lepota i kulturno istorijskih dobara, i da tu
ponudu predstavimo ciljnim grupama preko marketinskih instrumenata.

Od 2015.god. TO Ulcinj je pocela sa stvarenjem svog brenda “SoulAdventure”.
Tako da ¢e veci akcenat programa rada ¢e biti preusmjeren i u ovom pravcu.

Ulcinj je mjesto sa milion duginih boja , mjesto sa duSom 1 tradicijom, te kada ga
bilo ko posjeti , osjeti¢e njegov nevidljiv zagrljaj, koji vas miluje, grije svojim suncem
1 koji vas osvjezava u hladu od borova i maslinjaka a na mekanom tepihu od pjeska na
pjeni od mora. Ulcinj nudi sve !



STATISTICKI I FINANSIJSKI PODACI ZA PERIOD

01.01.2022 DO 30.11.2022
DOLASCI TURISTA | OSTVARENIH NOCENJA U OPSTINI

Vrsta smjeStaja Dolasci Ostvarena Index Index ostvareih
turista nocenja dolasci nocenja

Ukupno

Kolektivni smjestaj (hoteli 74.937 349.597 116,80 86,23

sli¢ni smjeStajni

kapacitetei)

Privatni smjeStaj 220.040 1.122,734 123,06 123,52

Ukupno 294.977 1.472,331 121,41 112,02

UKUPAN BROJ DOLAZAKA TURIST I OSTVARENIH NOCENJA U OPSTINI
HOTELI-PRIVATNI SMJESTAJ

Dolasci Ostvarena nocenj Index dolaska Index nocenja
JANUAR 1.267 10.455 146,13 143,23
FEBRUAR 1.478 10.728 118,52 113,09
MART 1.770 12.439 155,12 129,14
APRIL 2.447 14.932 130,62 143,17
MAJ 9.353 39.632 154,07 177,06
JUN 28.188 137.698 177,71 202,38
JUL 100.830 498.915 113,41 112,15
AVGUST 116.886 565.712 108,47 94,43
SEPTEMBAR 24.963 127.546 161,88 114,83
OKTOBAR 5.831 37.276 248,33 217,07
NOVEMBAR 1.964* 16.998" 134,15* 114,09*
DECEMBAR / / / /
294.977 1.472,331 121,41 112,02

*hovembar po program RB90 TOU

*DOLASCI TURISTA U OPSTINI PO DRZAVAMA, OSTVARENA NOCENJA I
PROCENTUALNO UCESCE

Broj gostiju po drZavama (01.01.2022-30.11.2022)




Dolsci i ostvarena noéenja stranih turista u opStinu -
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Naziv zemlje
pripadnosti

UKUPNO*
CRNA GORA
INOSTRANSTVO
EVROPA
ALBANIJA
AUSTRIJA
BELGIJA
BJELORUSIJA
BOSNA | HERCEG.
BUGARSKA
CESKA REPUBLIKA
DANSKA
ESTONIJA
FINSKA
FRANCUSKA
GRCKA
HOLANDIJA
HRVATSKA
IRSKA

ISLAND

ITALIJA

KOSOVO
LETONIJA
LIHTENSTAJN
LITVANUJA
LUKSEMBURG
MADJARSKA
MAKEDONIJA
MOLDAVIJA
NJEMACKA
NORVESKA
POLJSKA
PORTUGAL
RUMUNIJA
RUSKA FEDERACIJA
SLOVACKA
SLOVENIA
SPANIJA

SRBIJA
SVAJCARSKA
SVEDSKA
TURSKA
UKRAJINA
VELIKA BRITANIJA
VANEVROPSKE ZEMLJE
KUBA

KUVAIT
AZERBEJDZAN
AUSTRALIJA
ARGENTINA
INDIJA

FILIPINI

BRAZIL

CILE

MAROKO
MEKSIKO
IZRAEL

JAPAN

NOVI ZELAND
PAKISTAN

PERU

JERMENIJA
SAUDIJS.ARABIJA
JUZNOAFR. REPUB
KANADA

SIRIJA

SAD

KAZAHSTAN
KINA
KOLUMBIJA
ALZIR

SUDAN

TAIJLAND
UJEDINJ. ARAP.EMI
EGIPAT
KOSTARIKA
MALEZIJA
AVGANISTAN

Broj
gost. Dol
193.949

1.574
192.375

7.436
2.849
2.277
168
26.945
119
1.099
382
55
500
2,223
56
1,156
978
134
15
1.126
58,368
43
5
486
471
3,016
7,631
96
21,093
849
4,813
49
1,567
1,694
770
1,282
164
28,309
6,614
2,558
567
1,129
1,663

9
9
24
280
6
11

402

1,201

broj nocenja

1,122,795
7.733
1.115.062

43.281
14.868
11.396
1.224
140.810
673
7.630
1,940
305
2,945
10.562
252
7,709
5,868
1,228
62
5,200
278,338
270
34
2,458
2,943
16,383
44,055
609
121,270
5,798
32,575
250
8,963
26,030
5,290
8,104
617
219,355
28,420
14,680
5,202
12.371
8,434

Prosjecan
bor.u danima

4.91
5.49

5.82
5,21
5.00
7.28
5.22
5.65
6.94
5.07
5.54
5.89
4.75
4.50
6.66
6.00
9.16
4.13
4.61
4.76
6.27
7.00
5.05
6.24
5.43
6.77
6.34
5.74
6.82
6.76
5.10
5.71
15.36
6.87
6.32
3.88
7.74
4.29
5.73
9.17
10.95
5.07

21.80
5.55
14.75
4.22
9.16
3.45

8.09
4.00
4.57
9.78
15.10
13. 75

GO MNNNOO N

4.14

2.80
16.83

STRUKTURA GOSTIJU

STRUKTURA%
turisti nocenja
0.80% 0,69%
99.2% 99.31%
3.83% 3.85 %
1.46% 1.25 %
1.17% 1,01 %
0.08% 0.05 %
13.89 % 12,54 %
0.06 % 0.06 %
0.56 % 0.68 %
0.19 % 0.17 %
0.02% 0.03%
0.25 % 0.26%
1.14 % 0.94 %
0.02% 0,02 %
0.59% 0.64%
0.50% 0.52 %
0.06% 0.11 %
0.00% 0.01 %
0.58 % 0.46 %
30.09% 24.79 %
0.02% 0.02 %
0.00% 0.00 %
0.25% 0.22%
0.24% 0.26 %
1.55% 1,46 %
3.93% 3,92 %
0.04% 0.05 %
10.87% 10,80 %
0.43% 0.52 %
2.48% 2.90 %
0.02% 0.02 %
0.80% 0.80 %
0.87% 2,32%
0.39% 0.47 %
0.66% 0.72 %
0.08% 0.05 %
14.59% 19,54 %
3.41% 2,53%
1.31% 1,31 %
0.29% 0.46%
0.58% 1,10%
0.85% 0.75 %
0.00% 0.02 %
0.00% 0,00%
0.01% 0,03 %
0.14% 0.01 %
0.00% 0,00%
0.00% 0.00 %
0.00% 0.00 %
0.01% 0.02 %
0.00% 0,00%
0.00% 0.01 %
0.01% 0,03%
0.02% 0.05 %
0.00% 0,01%
0.02% 0.02%
0.00% 0.00 %
0.00% 000%
0.00% 0,01%
0.02% 0.01%
0.00% 0.01 %
0.20% 0.22 %
0.00% 0.01 %
0.61% 0.67 %
0.05% 0,07%
0.02% 0.01 %
0.00% 0.00 %
0.00% 0.00%
0.00% 0.01 %
0.00% 0,00%
0.00% 0,00%
0.00% 0,00%
0.00% 0.00 %
0.01% 0.05%
0.00% 0.00%

turisti

44,46
104,20
%
76,16
111,81
106,95
188,76
96,13
60,40
152,85
155,28
166,66
207,46
109,94
193,10
99,91
116,84
191,42
83,33
167,31
103,06
130,30
71,42
382,67
84,71
128,39
109,90
65,75
109,17
172,56
129,03
153,12
153,17
93,33
266,43
140,10
202,46
100,39
124,22
118,53
154,49
48,22
145,62

128,57
128,57
92,30
1037,03
30,00
73,33
50,00
100,00
150,00
466,66
550,00
61,53
150,00
306,66
43,75
80,00
350,00
82,35
203,03
133,33
116,74
76,59
76,56
300,00
81,81
110,00
80,00

INDEX%
nocenja

42,49
104,22
%
83,81
109,14
94,55
210,30
96,60
75,95
163,27
145,75
158,03
256,08
107,79
252,00
112,67
118,30
222,06
6,54
162,95
101,49
145,94
89,47
370,18
74,31
121,88
103,18
53,89
109,29
179,39
127,47
195,31
142,79
110,45
268,66
137,91
210,58
101,67
106,14
123,60
222,87
55,97
132,83

153,90
161,29
60,61
566,02
38,46
62,29
24,63
209,87
218,18
711,11
1009,37
151,00
611,11
180,90
27,08
281,81
371,42

38,43
200,00
210,71
122,12
104,52

56,69
383,33
100,00
164,10

36,36



*Napomena- struktura- samo iz naseg programa RB90 —Prvatni smjestaj i dio hotela koji prijavljuju preko TO

PRIHODI OD TURIZMA
NAMJENSKI PRIHODI

PERIOD Prih. od Prihodi od Prihood Ukupni
boravisne Index turistice Index ¢lanskg Inde namjenski Index
takse takse doprina X prihodi
1.JANUAR 4.229.85 140,74 1.418.00 55,09 381.40 = 6.029,25 108,07
2.FEBRUAR 8.400,30 164,05 1.064.00 280,40 280.40 = 9.744,70 144,73
3.MART 5.815.79 60,26 1.153.00 120,30 - - 6.968,79 44 .44
4.APRIL 6.077,13 102,50 1.430.00 71,72 10.90 0,21 7.518,03 57,78
5.MAJ 9.550,43 142,70 9.194.00 226,13 - - 18.744,43 168,56
6.JUN 42.869,48 151,42 14.804.00 99,84 - - 57.673,48 126,27
7.JUL 160.202,24 108,71 21.550.00 67,97 - - 181.752,64 100,24
8.AVGUST 226.622,34 96,09 28.155.40 91,14 - 254.777,77 95,47

9.SEPTEMBAR  55.673,41 120,91 14.798.00 89,56 215.60 - 70.687,01 112,97
10.0KTOBAR 23.628,86 155,66 10,697,00 174,39 - - 34.325,86 159,91
11.NOVEMBAR 22.147,59 216,27 6.222,00 133,99 275.59 5,77 28.644,59 145,74
12.DECEMBAR / / / / /

UKUPNO 565.217,42 110,09 110.485.40 95,30 1.163.89 5,71 676.866,30 104,18

NAJVECI UPLATIOCI BORAVISNE TAKSE OPSTINE ULCINJ ZA PERIOD 01.01-30.10.2022
NAZIV UPLATIOCA IZNOS 100%
1 AZUL BEACH — KARISMA RESORT 54.596,00
2 ARGOS DOO - HOTEL OTRANT 25.144,00
3 HOTEL ALBATROS 11.203,50
4 HTP ULCINJSKA RIVIJERA 10.223,00
5 BECOVIC MENAGMENT - HOTEL MEDITERAN 7.838,90
6 HOTEL HOTI | HOTI2 5.842.80
7 SKANDINAVIAN HOME DOO 5.148,15
8 HOTEL NOBEL 4.977,80
9 HOTEL MONTEFILA - PRIMAFILA 3.816,40
10. PALATA VENECIJA 3.441.90

Problemi i poteSkocée tokom ljetnje turisti¢cke sezone

Nazalost, iako je Ulcinj nekad bio perjanica ne samo crnogorskog turizma nego i Sire, danas
nema tu ¢ast da bude ono §to je nekad bio, a stara slava nazalost se ne moZze povratiti bez hotela
visoke kategorije, bez infrastukturnih projekata kao $to su recimo parking prostori, bez
suzbijanja sive ekonomije odnosno bolje naplate boravisne takse, | neophpdno je da se Ulcinj
nalazi na nauti¢koj mapi [ sa velikim razoCarenjem moram da kazem da je Ulcinj jedini
primorski grad u CG koji nema marinu. Ima tu jo§ dosta toga ali ove su neke klju¢ne stvari koje
bi uticale da Ulcinj lakSe napreduje I povecao kvalitet truistiCke usluge.

Najveci problem koji uti¢e na normalno odvijanje turisticke sezone jeste upravo problem sivog
trziSta, posebno u registrovanju i evidenciji privatnih kuc¢a i apartmana.

Turisticka Organizacija bez ve¢e podrSke od strane drzave ali i lokalne samouprave ne moze
niSta da uradi u tom smjeru ali pokuSava na sve nacine da uti¢e na smanjenje sivog trziSta kako
putem raznih sastanaka tako i u saradnji sa nadleznim institucijama.



PLAN | PROGRAM 2023.GOD

Predlogom programa rada Turisticke Organizacije Ulcinj utvrdeni su kljucni
ciljevi koje se zele realizovati u 2023.god. Program rada bazira se na svim datim
planovima i projektima koji su definisani, aktivhostima potrebnim za realizaciju kao i na
osnovu potrebe i potraznje trziSta u cilju promovisanja destinacije. Takode, prilikom
izrade u obzir su uzete statistike o posjeti turista u prethodne dvije godine.Ovaj Program
rada predstavlja standardizovani dokument o planu Turisticke organizacije Ulcinj,
realizovanje svih ciljeva i aktivnosti usmjerenih na bolje pozicioniranje Ulcinja na
emitivnim trziStima kao i dalje unapredenej ponude i razvoj turizma.

Turizam je privredna grana koja je tokom njenog razvitka pretrpjela i prebrodila
mnoga iskuSenja, i poteSkoca i na kraju je prezivjela (primjer 2020 godina). Nas§ moto
je bio I ostaée uvjek da se pripremimo za docek turista kao i u najboljim godinama , bez
obzira na iskuSenja koje nas ¢ekaju, pofinjemo Ssa pripremama u pravo vrijeme.Do sada
smo Uspjeli u tome i nisu nas iznevjerila nasa ocekivanja.

U godini koja je na izmaku 2022, od januara do maja iskoristili smo sve
moguénost koje smo imali na raspolaganju da radimo $to bolju kampanju za turisti¢ku
ponudu Ulcinjske rivijere za 2022god.,pogotovo u regionu- Kosovo , Makedonija,
Albanija , Srbiji i BiH gde smo uspjeli preko medija a i samim prisustvom i direktim
kontaktima sa nadleznima u tim drzavam, da Ulcinj promovisemo kao najbolju i
najsigurniju destinaciju za odmor . Bili smo sigurni da rezultati nece izostati.

To se pokazalo i tokom sezone sa dobrom posjetom turista, i ako to mozda
finansijski rezultati ne pokazuju ,ali uspjesnost 2022 turisticka sezona daje nam velike
nade da Ce i turisti¢ka sezona 2023.god. biti jos bolja u odnosu na predhodnu. Ulcinjska
rivijera je bogata sa prirodnim lepotama, dugim pje$¢anim i raznovrsnim plazama
(Sljunkovite, stjenovite, sumporne, u hladu od borova i maslina) donekle i u hotelskom
smjestaju svake godine ima bolju ponudu, a ponajvise u privatnom smjeStaju,
apartmanima, kampovima imamo posebnu ponudu i ova bogata ponuda daje gostima sa
razli¢itim finansijskim mogucnostima izbora i dodatnu sigurnost, ve¢a uzivanja a ono §to
je najbitnije za svakog gosta, u nasem gradu se osjecaju bezbjedni i zaSti¢eni , jednom

.....

Da bi gostima omogucili $to lakSe informisanje turisticke ponude naseg grada |
Sto bolje prijavljivanje Otvorili smo nove info punkeve na Adi Bojani, u Peranama ,
Pinjes, ispod starog grada kod $kole Bosko Strugar, u Centru grada, a i da bi stanodavci
imali $to blize Info punkt za prijavu boravka gostiju, i da bi se izbjegle dodatne guzve
na pojedinim punktevima. Mozemo slobodno da konstatujemo da nismo zadovoljni
prijavom ili naplatom boravi$ne takse od izdavaoca smjestaja, kao za hotele tako i za
privatni smjestaja, a mora se priznati da svi smo to osjetili po turistima u gradu ili na
plazama da je posjeta bila mnogo bolja od broja prijavljenih. Za 2023 godinu nastavi¢emo
sa ovom praksom otvaranja novih infopunkteva a radicemo i kampanju za online
prijavljivanja gostiju.

Presjek postojeceg ali i buduceg stanja kao i predlog aktivnosti koje planiramo
sprovesti u 2023.godinu uradeno je u saradnji sa lokalnom samoupravom.
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1. INFORMATIVNO PROPAGANDNA DJELATNOST

Cilj: Jacanje kapaciteta turisticke privrede i kreiranje kvalitetne osnove za planiranje aktivnosti i
Podsticanje oporavka turistickog prometa sa akcentom na prioritetna emitivna trzista

1.1. Informativna djelatnost

TO ULCINJ obavlja informativno propagandnu djelatnost i saraduje sa svim subjektima sa
podrucja opstine Ulcinj, u cilju bolje turisticke valorizacije, promocije i kvalitetnije ponude.
Prikupljanje podataka i informacija o cjelokupnoj ponudi jeste preduslov za obavljanje
blagovremene i ta¢ne informisanosti.

Kao i prethodnih godina pruzace informacije svim zainteresovanom subjektima koji dodu u
prostorije TuristiCke organizacije, u punktovima, kao i onima koji to zatraze putem telefona,
faxa, email-om, bilo da se radi o informacijama o smjeStaju, cijenama, ishrani, saobracaju,
izletima, kulturno zabavnim i sportskim manifestacijama i dr.

Rok realizacije: u kontinuitetu tokom cijele godine
Indikator: omogucen rad na 3 Infopunkta




1. 2. Otvaranje Turisti¢ko informativnih biroa -TIB

U cilju bolje informisanosti, u toku turisticke sezone TOU <¢e otvoriti Turisticko
informativne punktove: na Maloj Plazi, u Djeranama i u Stoju 2 info punkta - centar Stoja i kod
Imperiala, u u Pinjesu, u Kruée, na Adi Bojani i u centru grada, punktovi u gradu-centar grada
i Punkt 2 kod autobuske stanici rade tokom cijele godine. Naravno, u zavisnosti od situacije i
potrebe.

Zbog velike frekvencije turista tokom sezone u svim turisti¢kim mjestima | naseljima opS$tine
izuzetno je i neophodno otvoriti informativne punktove gdje gosti mogu dobiti informacije o
smjeStaju, ishrani, cijenama, prevozu, kulturno zabavnim i sportskim manifestacijama i dr. Osim
pruzanja informacija, turisti i stanodavci ¢e mo¢éi izvrsiti prijavu boravka turista i obradun-
naplatu boravi$ne takse. Realizacija ¢itave godine.

Rok realizacije: tokom letnje sezone, maj-septembar.
Indikator: omogucéen rad na 13 Infopunkta

1. 3. OdrzZavanje internet stranice i drugih socijalnih mreza TO- Ulcinj Realizacija
kampanje u elektronskim medijima

Mnogim ljudima drustvene mreze postale su osnovni izvor informacija i najbolji nacin
za odabir njihove sledece destinacije. U fokusu su Facebook i Instagram kao najpopularnije
drustvene mreze. Zahvaljujuc¢i ovim drustvenim mrezama, otkriva se veliki broj nepoznatih ili
manje poznatih turistickih destinacija i sti¢e popularnost, stvarajuci bolji imidz destinacije. U
danagnje vrijeme najbolji vid reklame su placena putovanja (smjestaj i hrana) vlasnicima
popularnih profila na drustvenim mrezama. Dodavanje instagram hestegova (hastags) na objave
, povecava se vidljivost destinacije i promocija kulturnog turizma. Zahvaljujuci vezi izmedju
drustvenih mreza i gugl mapa ( Google maps), korisnici prilikom objavljvanja mogu oznagiti
lokaciju na kojoj je fotografija nastala. Na ovaj nacin svi korisnici koji vide fotografiju mogu
vrlo brzo saznati o kojoj je destinaciji rijec. Na taj nacin se povecava popularnost.

Turisticka organizacija Ulcinja je uradila prezentaciju kompletne ponude opstine Ulcinj na
albanskom, crnogorskom i engleskom jeziku. Tokom 2019. godine sajt je redizajniran i na nasem
sajtu je unijeta i Virtuelna tura Ulcinja 3600. Virtuelna Tura Ulcinja predstavlja projekt 3D
prikaza teritorije opStine Ulcinj iz vazduha. Kompletna Virtuelna Tura predvida realizaciju
nekoliko stotina panorama 360° snimljenih iz vazduha, na visinama od 25 do 400 metara, kao i
njihovo povezivanje u jedinstvenu cjelinu.

Ova prezentacija omogucava posjetiocu virtuelni obilazak Ulcinja, te detaljan prikaz obale,
bitnih turistickih lokaliteta, svih vaznih istorijskih i kulturnih lokaliteta (vjerski objekti,
tvrdave, tradicionalna arhitektura, muzeji, arheoloska nalazista), kao i turisticke ponude opStine
Ulcinj.

| ove godine nastavit ¢e sa azuriranjem podataka sa novim podacima turisticke ponude naseg
grada, gdje ¢emo dodati nove fotografije, video zapise i dr. U cilju povecéanja informisanosti
svih posjetilaca takode ¢emo nastaviti sa redovnim azurirarenjem Facebook i Instagram profila.
Realizacija tokom cijele godine. Destinacije i ponuda sadrzaja je dostupna svima

Rok realizacije: u kontinuitetu tokom cijele godine
Indikator: minimum 500 objava.
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1. 4. Realizacija kampanje u Stampanim medijima i outdoor kampanja -Davanje
saopStenja, intervjua, TV i radio nastupi i dr.

Redovne PR aktivnosti, press konferencije i saopStenja ¢e takode biti redovne, azurne i
sveobuhvatne i u 2023. godini. Planiramo da samostalno nastavimo saradnju sa magazinima i
dnevnim listovima u Kosovu, i zajedno sa NTO i LTO nastavimo saradnju sa magazinima i
dnevnim listovima u Srbiji, BiH i Makedoniji u vezi objavljivanja reportaza o Ulcinju, kao i
saradnju i podrsku MORT-u i NTO u dijelu saradnje sa novinarima i studijskim grupama
novinara iz okruZenja i Evrope. Outdoor kampanja podrazumijeva postavljanje bilborda u
gradovima regiona samostalno i u saradnji sa NTO i LTO uoc¢i turisticke sezone ili neke
manifestacije. Realizacija tokom cijele godine.

Povodom svih manifestacija u kojima je TO Ulcinj glavni organizator ili jedan od
organizatora, kao i svih aktivnosti na unapredenju turistickog proizvoda u opstini Ulcinj, aiu
vezi sli¢nih aktivnosti, inicijativa za informisanost ¢e biti redovna praksa i u 2022. godini, kao
i redovna PR saopStenja, otvorenost za sve medije, u smislu davanja izjava, intervjua,
gostovanja u emisijama, ukljuéenjima, i sl.

Rok realizacije: u kontinuitetu
Indikator — minimum 50 objava

1.5. Promotivni nastupi (Turisti¢ki sajmovi, kampanja U drustvu prirode)

Novi trendovi na turistickom trzi§tu uslovili su potrebu da se ponudaci turisti¢kog
proizvoda $to viSe priblize gostu. Gost se ne smije Cekati ve¢ se mora i¢i njemu u susret. S
toga je potrebno da TOU za ulcinjsku rivijeru, organizuje i brojne nastupe na turistickom trzistu
u zemlji i inostranstvu kako bi detaljnije upoznala $to veci broj turista sa kompletnom ponudom
svih turistickih mjesta naSe opStine. Trenutna situacija koja je zahvatila cijeli svijet je
prouzrokovala brojne probleme kada je u pitanje promocija turisticke ponude odredenih
destinacija, dovela je do toga da brojne svjetsje turistiCke organizacije usmjere svoje planove
ka neCcemu drugom. Ono $to je izvjesno jeste da ¢e i nacin putovanja biti drugaciji naredne
godine, tako da | mi cemo morati pratiti trendove i prilagoditi se svemu §to nam se nudi. Kako
¢e turisti prema svjetskim istrazivanjima izabrati destinacije koje nisu udaljene od svojih mjesta
stanovanja, onda je potrebno da mi kao TO Ulcinj ove godine usmjerimo ka onim trziStima iz
kojih imamo i najveé¢i broj gostiju. U 2023.godini planiramo da nastavimo sa jadim
marketin§kim aktivnostima u regionu sa ciljem poziva za ljetovanje na ulcinjskoj rivijeri i bice
usmjereni na ciljna trziSta — gosti sa Kosova, BiH, Srbije, Albanije, Makedonije. Poruka ¢e biti
opSteg karaktera, §to podrazumjeva poziv za odmor za 2023.godinu.

Takode, u 2023.godini podrzacdemo i prezentaciju putem raznih aktivnosti i putem
marketinga u elektronskim medijima platformu “U drustvu prirode” | “Ljetuj doma”, gdje ¢e
gradani Crne Gore da pronadu odgovarajucu opciju za ljetnji odmor ili avanturu u Ulcinjskoj
rivijeri. Osim putem sajta gradani ¢e o atraktivnim ponudama | popustima moc¢i da se informisu
putem druStvenih mreza Facebooki Instagram profila TO Ulcinj.

Nikako, ne treba zanemariti druga emitivna trziSta koja su jako bitna za Ulcinjsku
rivijeru, i trziSta koje nemaju dovoljno informacija o nasoj ponudi, a redovno nam $alju upite.

U cilju bolje promocije cjelokupne ponude ulcinjske opsStine predlazemo da Turisticka
organizacija Ulcinja planira da, u zavisnosti od finansijske situacije, ucestvuje na sajmovima
u zemlji i inostranstvu u saradnji sa NTO i LTO. Potrebna je ve¢a promocija na zapadno
evropskom trzistu i u zemljama gdje postoji direktna avio linija, Carter ili redovna linija, ili low
cost kompanije.

U nastavku dajemo tabelarni prikaz svih sajmova koje se organizuju od strane NTO ili u saradnji
sa lokalnim turistickim organizacijma, a o nastupu TO Ulcinj, strazmjerno ¢e se odluciti u
zavisnosti od situacije i mogucénosti.

Rok realizacije: u kontinuitetu tokom cijele godine
Indikator: UéeSéem na 16 sajmova I najmanje 4-5 RoadShow-a
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Tabela sajmova u 2023.godini

SAJAM DATUM
CMTT Stutgart 14-22.01.2023
BALT TOUR Riga 03-05.02.2023
IFT Beograd 23-26.02.2023
UTAZAS Budimpesta 23-26.02.2023
ITB Berlin 07-09.03.2023
Ferien Be¢ 16-19.03.2023
HOLIDAY WORLD Prag 17.19.03.2022
Medjunar. Saj Turizma  PriStina 16-17.03.2023
TT VarSava 16-18.03.2023
Sarajevski festival Sarajevo Mart
TRAVELMARKET Skoplje Mart

Sajam turizma Tirana April

LIST Lukavac Mayj

TOP RESA Paris 03-05.10.2023
LORIST Novi Sad 17-19.11.2023
Lorimes Banja Luka Novembar
ROAD SHOW Promocije u Regionu Maj/Jun/Oktobar

Nastupi po sajmovima I Roud show cée se organizovati i dogovoriti u se u saradnji sa NTO
CG sa Lokalnim TO.

Sve navedene sajamske nastupe ¢e TO Ulcinj uz obavjeStenje cijelokupne turisticke
privrede u Ulcinju (Sto je i dosadasnja praksa u radu) realizovati na nacin da promoviSe
turisticku destinacju opstine Ulcinj kako kroz vizuelni identitet izloZbenog pulta u okviru
zajednickog Standa, preko svog promotivnog materijala, licnim kontaktima sa posjetiocima i
profesionalnim posjetiocima sajmova, kao i kroz PR aktivnosti, posjetu i pohadanje tematskih
radionica i seminara na istim.

1.7. Studijske grupe novinara

Boravak novinara, studijskih grupa, press konferencije i promocije za novinare i
turoperatore, predstavljaju veoma efikasan nacin promovisanja turistickog proizvoda i treba ih
organizovati samostalno i u saradnji sa NTO CG i Ministarstvom ekonomskog razvoja, u
razli¢itim periodima godine i razli¢itim gradovima tokom cijele godine - sa ciljem promocije
svih vidova turizma koji se mogu upraznjavati u nasoj opSstini.

Ovaj nacin promocije predstavlja vaznu aktivnost koja doprinosi promociji opStine. Treba
dogovoriti u saradnja sa NTO CG, da sve grupe novinara i turoperatora koji posjete Crnu Goru,
posjete 1 najznacajnije lokalitete naSe opStine i na taj nain se sami upoznaju sa kompletnom
ponudom i posredstvom svojih reportaZza upoznaju javno mnjenje zemlje iz koje dolaze.
Realizacija tokom cijele godine.

Rok realizacije: u kontinuitetu tokom cijele godine
Indikator: najmanje 5 grupa novinara.
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1.8.0Outdoore led display-TO ove godine ¢e postavti dva led ekrana na najfrekvenntnijim
I najatraktivnijim djelovima grada da bi turistima koji ¢e boraviti u naSem gradi
omoguciti §to bolju informacije o gradu I o dogadajima u naSem gradu.

Rok realizacije: u Il kvartalu ,
Indikator — postavljanje 2 led ekrana u najfrekventnim djelovima grada

1.9.Brendiranje grada - Ove godine TO Ulcinj ¢e u sardanji sa opStinom I turistickom
privredom grada izabrati brend sa kojim ¢e na$ grad biti prepoznat.

Rok realizacije: u Il kvartalu,
Indikator — postavljanje 2 izabrana slogana u u najfrekventnim djelovima grada.

2. IZRADA PROPAGANDNOG MATERIJALA

2.1. Izrada opS$teg kataloga grada i priru¢nika znamenitosti grada - Luxury edition bice
katalog gdje ¢e se detaljno predstaviti istorija grada Ulcinja uz slike nasSih umjetnika kao
1 neke pric¢e poznatih ljudi koji su imali priliku posjetiti na§ grad. Ovaj katalog ¢e imati
sve informacije u detaljima.

Rok realizacije: u | kvartalu godine

Indikator: Stampanjem 1.500 komada

2.2 Reprint Kataloga smjeStaja- I ove godine zbog potrebe uc¢esc¢a na sajmovima radice
se reprint opSteg kataloga smjeStaja.

Rok realizacije: u kontinuitetu
Indikator: najmanje 1.000 primjeraka

2.3. Reprint kataloga | mape grada- Kataloga Zdrastvenog i Aktivnog turizma i Opsti
katalog smjestaja | Mape grada Ulcinja.

Rok realizacije: u kontinuitetu
Indikator: §tampanjem najmanje 500 kataloga i 5000 hiljada mapa

2.4 Mape - pjesackih i palaninarskih staza — Ove godine TOU veci akcenat ce dati nan
a mapiranju , ¢iS¢enju I promovisanju novih vidova ponude. Tu spadaju I pjeSacke I
planinarske staze za aktivni turizam.

Rok realizacije: u kontinuitetu
Indikator: minimum 500

3.1ZRADA SUVENIRA, VIDEO MATERIJALA | ATRAKCIJA

3.1. lzrada suvenira — predstavlja posebnu ponudu nasSe opStine. TOU pocetkom ove
godine ce otvoriti konkurs na osnovu cega cemo izabrati najbolje suvenire, koji na
najbolji nacin oslikavaju ili su dio istorije naseg grada, i koji ce obogatiti naSu ponudu,
jer suvenir je nesto Sto svaki gost voli da nosi kao uspomenu, i zato moramo brendirati
suvenire koji ¢e biti na trZiStu pa 1 na naSim info punktovima.

Rok realizacije: u | kvartalu godine
Indikator: najmanje 200
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3.2. lzrada propagandnog materiala. - ova vrsta materijala je veoma znacajna u
promotivne svrhe.TO ove godine na osnovu plana i programa rada za 2023-u godinu ce
u | kvaratalu odstampati brosure sa svim dogadjajima i datumima da bi smo na
nastupajucim sjamovima mogli sto bolje informisati sve zainteresovane gosto sa
dogadjajima koji cemo organizovati, sa tacnim datumima , ucesnicima i lokacijama
odrzavanja.

Rok realizacije: u | kvartalu godine
Indikator: minimum 3.500

3.3. lzrada fotodokumentacije i video spota -izrada novih slajdova i dopuna postojece
fotodokumentacije i video materijala je neophodna za pravljenje novog reklamno
propagandnog materijala, posebno sa snimcima iz drona.

Rok realizacije: u kontinuitetu tokom cijele godine
Indikator: minimum 1 video spot.

4. ORGANIZOVANJE MANIFESTACIJA
MANIFESTACIJE | KULTURNI PROGRAM

Isto toliko koliko plijeni svojim izgledom, vjekovnom tradicijom ili kulturno
prepoznatljivim identitetom Ulcinj ne zaostaje ni na planu bogate zabavne i kulturne
ponude kao i relaksacije koja ga svrstava u primorska mjesta ekstra kvaliteta.

Posebno u ljetnjem periodu, Ulcinj vrvi od raznih zabavnih priredbi koje se iz dana u
dan organizuju u ulcinjskom Starom gradu, Domu kulture, na otvorenim terasama,
plazama i u plaznim barovima.

Svakako da je vazno ista¢i da Turisticka Organizacija Ulcinja treba da ucestvuje u svim
vidovima organizacija, tako da treba da budu zastupljene i koncertne, pozoriSne, sportske
1 opSte naucne manifestacije koje su u funkciji unapredenja turizma u Ulcinjskoj rivijeri.

Tokom glavne turisticke sezone predlazemo odrZavanje:

Turisticka prezentacija festivala i manifestacija koje su se nasle ispod, kao i manji
festivali i manifestacije koji se tokom godine organizuju u Ulcinju i okolini bice
podrzane i u 2023.godini od strane TO-Ulcinja. Podrska ¢e se ogledati u ustupanju
kapaciteta Turisti¢ke Organizacije Ulcinj za organizaciju svih deSavanja, u medijskoj
kampanji kao i u pravljenju propagandnog materijala za sezonu 2023.godine koji Ce
predstaviti grad kao festivalski centar.

Ove godine TO za ovo manifestaciju pored tradicionalnih gore navedenih aktivnosti
planira 1 nekoliko novih dogadjaja preko kojih ¢e na najbolji nacin otvarati sezonu i1
upoznati Siru javnost sa ulcinjskom tradicijom Moreplovstva.
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MANIFESTACIJE - GLAVNI POKROVITELJ | ORGANIZATOR TOU:

4.1. Svi za Turizam (Maj) —,,Maj , mjesec sporta, tradicije | zabave” -Otvaranje
turisticke sezone

Na lokalnom nivou ovo je period odvijanja manifestacije «Svi za Turizam», na Maloj
plazi gdje Turisticka Organizacija u saradnji sa OpStinom Ulcinj organizuje nNiz
aktivnosti kojom se oznacava zvanicni pocetak ljetnje turisticke sezone. TO Ulcinj ce
organizovati manifestaciju Svi za turizam kojom ce zvanicno otvoriti ljetnju turisticku
sezonu.

4.1.1.Maj fest- tradicionalna manifestacija koja se organizuje dugo godina u mjesecu
maju sa kojom manifestacijom I simboli¢no otvarama letnju sezonu. Uvek se koriste

prvomajski praznici da u naSem gradu privu¢emo S§to vecéi broj gostiju. (29.04 -
3.05.2023).

Rok realizacije: u Maju mjesecu - 29.04-03.05.2023
Indikator: odriavanje 2-3 manifestacije u gradu

4.1.2.Gastro Night — U okviru manifestacije Svi za turizam, planirana je aktivnost Gastro night
odnosno vece tradicionalne ulcinjske kuhinje koja bi se organizovala u saradnji sa UdruZzenjem
gastronoma iz Ulcinja i predstavili tradicionalna jela Ulcinja i njene okoline.

Rok realizacije: u Maju mjesecu
Indikator: I manifestacija na Maloj PlaZi

4.1.3.Koncert-VELIKI koncert - Krajem Maja u sardanju sa opS§tinom se predvida
koncert regionalne mega zvjezde.

Rok realizacije: u Maju
Indikator: 1koncert poznate zvijezde regiona

4.2. D olcinium International Festival (Septembar) — Turisticka Organizacija Ulcinj
planira da po sedmi put odrzavamo ovu manifestaciju koja je ve¢ postala i tradicionalna
u naSem gradu.Ovaj festival je doprineo mnogo nasem gradu i Crnoj Gori jer su folklorne
grupe koji su bili po pervi put odusevljeni ljepotama Ulcinja i Crne Gore i sa porodicama
1 drustvom ljetovali u Ulcinju. Pored folklornog koncerta na kojem ucestvuju preko 15
grupa iz zemlje i regiona, takode u okviru manifestacije se odrzavaju razne aktivnosti za
djecu kao i koncerti zabavne muzike sa poznatim izvodacima.

Rok realizacije: u Oktombru, 3 dana
Indikator: TO Ulcinj ce docekati veliki broj ucesnika odnosno folklornih udruzenja iz zemlje,
regiona i sire.

4.3. Kolonija slikara- Medunarodna — Ulcinj okom umjetnika (Septembar) — Ova
manifestacija se odrzava Sesti put za redom, a prvi put organizator ¢e biti TOU.

Rok realizacije: u Septembru, minimum 2 dana
Indikator: TO Ulcinj ce organizovati Koloniju umijetnika na kojoj ucestvuje veliki broj
umijetnika iz zemlje | regiona.
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4.4.Bojanovanje — Bojan-Buna ta divna rijeka, rijeka koja u zagrljaju drZi jednu od najvecih
biser Ulcinjske turisticke ponude prepoznate u citavom svijetu kao nudisticko ostrvo, ostrvo
Ade bojane, prirodne lepote koja svakim danom privlaci sve veci broj ljubitelja divlje lepote i
netaknute prirode. Inspiracija mnogih umjetnika , mjesto gde se moZe uzivati u najlepsi zalazak
sunca, ove godine imade | svoj dan.

Rok realizacije: krajem Jula poéetkom Avgusta
Indikator: jednodnevna manifestacija

4.5. “JESENJA KORPA”-Dani Agruma (oktombar)- Ulcinj je prepoznat grad u Crnoj
Gori a i Sire po proizvodnji Agruma-Smokve, Nar, Mandarine,xinxule, masline I mnogo
drugih vocki i zato TOU ¢e I ove godine objedinit u jednu manifestaciju sve proizvidace
ovih divnih plodova. U 2022 smo ovo manifestaciju organizovali na ovaj naéin po prvi
put I bila veoma uspjesna. Posjetioci imaju priliku da kupe i probaju Sipkove, nar,
smokve, mandarine, masline te popiju sokove od raznih agruma a | da probaju proizvode
od razli¢itih agruma napravljen na tradicionalan nacéin. Osnovni cilj je da ova
manifestacija postane tradicionalna i mjesto okupljanja proizvodaca i stru¢njaka za
poljoprivredu i turizam.

Rok realizacije: u Oktombru
Indikator:Shodno vremenskim uslovima i saradnji sa proizvodjacima, TO Ulcinj ce na jesen
organizovati manifestaciji u Ana E Malit , 2 dana.

4.6 Dan TOU-decembar- Tog datuma ¢e se organizovati Manifestacija u kojoj bi se
ujedno govorilo :.
e Uspjesima-rezultatima postignutim u toku Turisti¢ke sezone,
e Prezentacija programa rada TOU za sledefu godinu, gde bi se sve relevantne
strukture upoznale sa planiranim manifestacijama [ uce§¢a TOU na sajmovima
o Dodjela Certifikata najboljima u svim granama turizma za sezonu 20232.

Rok realizacije: Decembar mjesec
Indikator: jednodnevna manifestacija

4.7. Doek Nove Godine — TO Ulcinj svake godine podrzava i organizuje doc¢ek Nove
Godine na maloj plazi gdje se dijeci urucuju pokloni i organizuju se koncerti sa razli¢itim
izvodac¢ima, folklornim i drugim sadrZzajem.

Rok realizacije: Decembar -Januar
Indikator: od 15.12.2023 do 10.01.2024 odriacese razne manifestacije na trgu Male plaie

4.8. Nepredvidene aktivnosti — tokom cijele godine Turisticka Organizacija Ulcinj ima
brojne aktivnosti koje se ne mogu predvidjeti I kojima dajemo podrsku jer su u
organizaciji nevladinih organizacija i pojedinaca, a sa ciljem promocije turisticke ili
kulturne ponude grada.
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Finansiranje | Organizovanje kulturno zabavnih i sportskih manifestacija -
Podrska

Kad je u pitanju indikator realizacije svih ovih manifestacija koje su tradicionalne zavisi¢e od samih
organizatora i to su manifestacije koje se deSavaju tokom Citave godine sa naglaskom na pred i post sezonu

Turisticka Organizacija Ulcinj ¢e raditi na podsticanju, koordiniranju 1
organizovanju kulturnih, umjetnickih, zabavnih, privrednih, sportskih dogadaja i
manifestacija, koje doprinose obogacivanju turisticke ponude 1 ucestvovati u njihovom
finansiranju na osnovu njihovog projekta .1 ove godine ce podrzati sledece tradicionalne
aktivnosti

4.9. Maraton- manifestacija koja se organizuje u aprilu I gde veliki broj sportista |
ljubitelja prirode ce krenuti iz staroga grada, trc¢ati krog kroz borovu $umu, veliku palzu
, Adu bojanu , Solanu ,Mozuru, Valdanos I vracati se u Stari grad .

Rok realizacije: April mjesec
Indikator: jednodnevna manifestacija

4.10. Dan OpsStine Ulcinj (April) -Promocija —-Drevnog maslinjaka Valdanos. -
Nesumnjivo je da Ulcinj ima jedinstvenu maslinadu koja je najveéi Zivi spomenik
maslinarstva na Jadranu i jedan od najljepSih ambijenata na Mediteranu. Impresivan je
podatak da na podru¢ju Ulcinja postoji nekoliko stabala maslina starijih od 1,5 hiljada
godina. U saradnju sa Udruzenjem maslinara-VALDANOS, TOU ¢e raditi promociju
Mape lokalne zajednice-Drevnog Maslinjaka

Turisti¢ka organizacija Ulcinj planirala je u 2023 god. da po prvi put organizuje smotru
maslina i maslinovog ulja, kao i drugih proizvoda i zdrave hrane, odnosno jednu
manifestaciju posvecenu maslini, na kojoj bi uzeli ucesc¢e proizvodaci i razna udruzenja
gdje ¢e imati moguénost izlaganja svojih proizvoda.Vjerujemo da ¢e jedna manifestacija
ovakvog karaktera okupiti veliki broj posjetilaca, a ovom aktivno§éu vratili bismo
Ulcinju dio istorije sa kojom Ulcinj po¢inje, jer je maslina i brend Ulcinja od osnivanja
ovog grada.

Rok realizacije: prva subota u Aprilu
Indikator: Postavljanje 2-3 informativne table sa mapom Valdanosa

4.11. Medunarodni sajam knjiga (Jul) — Sajam knjiga u Ulcinju je postao tradicionalna
kulturna manifestacija koja se organizuje ve¢ 20 godina za redom, okupljajuci na jednom
mjestu izdavace, knjizare,pisce i istaknute licnost 1z kulture iz ¢itavog regiona. Osnovni
cilj Sajma Knjige u Ulcinju je pruzanje mogucnosti svim izdavacima, knjizarima,
piscima, bibliotekama 1 svim drugim ucesnicima da predstave svoju izdavacku i
stvaralacku djelatnost ne samo gradanima Ulcinja, nego 1 brojnim turistima koji
posjecuju Ulcinj tokom ljetnje sezone, kao i uspostavljanje medjusobnih kontakta i
razmenjivanje iskustva.

Rok realizacije: Avgust
Indikator: sajam traje 3-4 dana
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4.12. Old Timer Fest (Jul) — Tradicionalnu manifestaciju koju Turisti¢ka Organizacija
Ulcinj uvek podrzava organizatore. Glavni organizator —

Rok realizacije: Jul mjesec
Indikator: manifestacija traje minimum 2 dana

4.13. Medunarodni sajam suvenira (Avgust) - TO Ulcinj tradicionalno daje svoj
doprinos ovim manifestacijama. Organizator ove manifestacije je Globus Art.

Rok realizacije: Avgust mjesec
Indikator: sajam traje minimum 2 dana

4.14. Dani bamije (Avgust) — Manifestacija Dani bamije je medunarodnog karaktera i
za cilj ima predstavljenje bogate nacionalne kuhinje Ulcinja. Glavni organizator ove
manifestacije je Real Estate.

Rok realizacije: Avgust mjesec
Indikator: 2 dana manifestacije u Palati Venecija

4.15. Gala Night — Vece klipova (Jun) —manifestacija koja se organizuje od strane
Deliart Associattion uz podrskom OpStine i TO Ulcinj.

Rok realizacije: mjesec Jun
Indikator: jednodnevna manifestacija

4.16. Motoriada - Manifestacija koja se posle nekoliko godina vra¢a u Ulcinju. TOU u
saradnju sa NGO Pirates organizovace ovu manifestaciju.

Rok realizacije: u Ill kvartalu godine
Indikator: 2 dana

4.17.Vozinja brodom malih Kapetana — TOU u sardni sa vlasnicima broda za dake
osnovnih I srednjih Skola I ove godinefe organizovati jedinstven dogadaj voznja
brodovima sa ciljem da naSa djeca vide I upoznaju se I iz drugog ugla sa pripodnim
bogatstvima naSeg grada.

Rok realizacije: Septembar mjesec
Indikator: Jednodnevna voZnja brodom daka.

4.18. Dan diaspore (avgust) — To je manifestacija koju TO - Ulcinj podrzava svake
godine 1 koja se odrzava u avgustu. Cilj ove manifestacije jeste okuplanje svih gradana
koji zive van granica naSe zemlje, gdje se prezentuje mogucénosti razvoja grada i ulaganje
(privrednika) u razvoju turizma i drugih resursa grada.

Rok realizacije: mjesec Avgust
Indikator: 1 manifestacija
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4.19 Festival filma (Avgust) — Internacionalni Filmski festival *Seanema film festival™*,
- koji organizuje Nvo lact, vratila je filmsku umjestnost u Ulcinju nakon 20 godina. Prva
edicija ovog festivala odrzana je 2015.godine, i samim tim postao tradicionalan. Teme
koje su tretirane su bile razlic¢itih karaktera kao $to su socijalna pitanja, vladavina prava,
borba protiv korupcije, regionalna sradnja i mnoge druge. Glavni organizator ove
manifestacije e NVO IAct.

Rok realizacije: septembar mjesec
Indikator: minimum 2 dana .

4.20. Djediji festival - Svake godine se odrzava ova manifestacija koja je takmicarskog
karaktera. Na ovoj smotri pjevackog umjeca, djeca izvode pjesme koja se po prvi put
izvode upravo na ovom festivalu. Zato on okupla poznate stvaraoce za djecu iz Crne
Gore i regiona, kompozitore ,aranzere, tekstopisce gde ova manifestacija je postala
tradicionalna i TO - Ulcinj podrzava kao svaku manifestaciju .

Rok realizacije: decembar mjesec
Indikator: dvodnevni festival.

4.21 Berba maslina —=Ulcinj daleko prepoznat po najlepSom uvalom maslina Valdanos. Grad u
kome maslina je sveto drve i od koje je zavisila egzistencija mnogih porodica , grad u kome se
bogatstvo mjerilo korjenima maslina. Svaki dan sve vise se radi na tome da staru tradiciju berbe
maslina vratimo u punom sjaju. Ovo je ta manifestacija, koja ¢e biti u nasoj turisti¢koj ponudi
za 2023 godini . Gde ¢e se gostima u postsezoni u saradnji sa maslinarima nuditi moguénost
uceséa u berbi maslina i za uzvrat dobijaju proizvode od tih plodova.

Rok realizacije: I11-1V kvartal u kontinuitetu .
Indikator: omugucéena saradnja sa najmanje 5 maslinara.

4.22. Kalimera poetike Basri Caprici 2023- udruzZenje umjetnika i intelektualaca Art Club iz
Ulcinja organizuju tradicionalnu manifestaciju Pjesnic¢ka kalimera.

Rok realizacije: u avgustu
Indikator: jednodnevna manifestacija

4.23. 3rdBirdSaltPeople:FEST — Koncept je kako sam naziv Festivala ukazuje posvecenost
Pticama (biodiverzitetu), Solani kao prostoru prosle a | buduée proizvodnje soli | ljudima,
tacnije promociji lokalne zajednice. Ovaj Festival moZe da izraste u Festival koji ¢e brendirati
ne samo Ulcinj nego | cijelu Crnu Goru, zato je potrebna podrSka TO Ulcinj pa | drugih
institucija. Naime ovim Festivalom obogadujemo spevificnu vrstu manifestacije koja ima za cilj
da upozna Siru javnost | strane posjetioce o raznolikosti naseg grada | na taj nacin obogatimo
ponudu u postsezoni.

Rok realizacije: mjesec Septembar
Indikator: 2-3 dana manifestacije
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4.24. Finansiranje ostalih kulturno zabavnih i sportskih Manifestacija- TO Ulcinj ¢e krajam
januara otvoriti konkurs za dodjelu sredstava za podrsku sportskih | kulturnih manifestacija ,
koje ¢e se odrzati u vremenskom periodu aprill-maj ili septembar-oktombar, znaci u pred i
postsezonu. Cilj je da ove manifestacije-turniri ili koncerti obogaduju sportsku -kulturnu
ponudu u tom periodu u nasem gradu. Maksimalna podrska manifestacije bi¢e do 5.000 eura

Rok realizacije: u pred i post sezonu
Indikator: najmanje 4 manifestacije

4.25. Donacije i finansiranje NVO

5. PRACENJE TURISTICKOG PROMETA I ISTRAZIVANJE
TRZISTA

5.1. Monitoring broja gostiju nedeljno - Anketiranje turista Nastavi¢e se aktivnost
vezana za monitoring broja gostiju svakog petka, tako Sto se u direktnom kontaktu sa
svim turisti¢kim subjektima prikupljaju podaci o broju turista i na taj nacin se dolazi do
broja gostiju i vr$i uporedni prikaz turistickog prometa sa prethodnim godinama.
Dostavljanje podataka Nacionalnoj Turisti¢koj Organizaciji Crne Gore, OpStini Ulcinj i
medijima je redovna aktivnost koja se radi po istom principu u svim gradovima Crne
Gore. Takode u tu aktivnost spada i prikupljanje podataka na godiSnjem nivou i razne
analize za potrebe TO Ulcinj, NTO CG, Ministarstva turizma i SO Ulcinj.

Turisticka Organizacija radi anketu turista na podrucju opStine Ulcinj, koja je prihvacena kao
jedinstven metod rada za sve primorske opStine. Na ovaj nacin se dolazi do nekih
karakteristi¢nih, a u stvari istinitih ¢injenica o ponudi, potraznji i ostalim pozitivhostima i
slabostima turisticke sezone. Anketa se radi na Informacionim punktovima popunjavem
formulara koji se daje turistima koji dolaze da pitaju o raznim informacijama, odnosno da vrse
prijavu boravka, | izlaskom na terenu .

Rok realizacije: u kontinuitetu tokom cijele godine

Indikator: najmanje 4 ankete

5.2. Welcome servis - Ovo je i period oglaSavanja u Stampi, redovnim i specijaliziranim
emisijama u medijima regiona, a sve sa ciljem upoznavanja trZista sa ponudom za glavnu
turisticku sezonu. Digitalni marketing vodenje kamapanje ,monitoring , optimizacija
,izvjeStavanje, planiranje aktivnosti na Facebook-u, instagram-ui Google. Zajedno sa NTO
ucestvovacemo u Stampanju potrebnih letaka za Welcome servis na grani¢nim prelazima

Rok realizacije: u kontinuitetu tokom cijele godine

Indikator: minimum 4 objave

5.3.Koordinacija | saradnja sa privredom I Institucijama u turizmu — TOU u saradni
sa Institucijama | privrednicima odrza¢e nekoliko sastanaka u toku priprema za
turisticku sezonu 2023.

Rok realizacije: u kontinuitetu tokom cijele godine

Indikator: minimum 4 sastanaka.
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6.INICIJATIVA, KOORDINACIJA, EDUKACIJA - AKTIVNOSTI U
SUZBIJANJU SIVE EKONOMIJE

CILJ: Jacanje kapaciteta turisti¢ke privrede i Suzbijanje sive ekonomije

6.1. Inicijativa , koordinacija i Edukacija - TO ULCINJ ¢e inicirati brojne aktivnosti
koje doprinose unapredenju turisticke ponude, saradivati sa organima i tijelima lokalne
uprave u cilju donoSenja 1 sprovodenja lokalnih mjera za poboljSanje uslova boravka
turista na teritoriji opsStine. U cilju ostvarivanja saradnje i blagovremene pripreme
turisticke sezone Koordinaciono tijelo za pripremu i pradenje turisticke sezone Ce se
sastajati tokom cijele godine. Organizovace se radionice za preduzetnike i zaposlene ¢iji
bi cilj bio poboljSanje i kreiranje ponude kod razli¢itih vidova turizma koje se mogu
razvijati na podrucju naSe opStine, da bi se unaprijedila njihova marketinSka znanja, a
time 1 poboljSala promocija i postigli veéi finansijski efekti.

U zavisnosti od finansijskih sredstava organizovati tokom godine radionice na temu:

razvoj tematskih oblika turizma — ruralni i seoski turizam

razvoj i upoznavanje sa etno gastro turizmom - razvoj kamping turizma

razvoj i menadzment kulturnog turizma

obuka preduzetnika (seoskih domacdinstava i dr.) vezano za internet marketing i
drusStvene mreze

Realizacija ovih seminara-radionica je predvidena tokom cijele godine.

Rok realizacije: u kontinuitetu tokom cijele godine
Indikator: minimum 3 radionice.

6.2.0belezavanje- Svjetski dan planete Zemlje - 22. april - Svjetski dan turizma - 27.
Septembar- Turisticka organizacija Ulcinj planira da i ove godine organizuje
obiljezavanje Svjetskog dana planete Zemlje. Akcija pod nazivom ,,Za joS§ ljepSe obale*
gde ¢e obuhvatiti ¢iS¢enje nekoliko lokacija na teritoriji nase opStine..

Rok realizacije: 22. aprill
Indikator: jednodnevna manifestacija

6.3. Zdravstveni Turizam - Konferencija i okrugli sto — Cilj okruglog stola je
upoznavanje sa potencialima i podsticanje razvoja zdrastvenog turizma u ops$tini Ulcinj,
koji zahvaljujuéi prirodni resursima ima potencijala da se jo§ vise valorizuje u nas$oj
opstini.

Rok realizacije: u Il kvartalu
Indikator: jednodnevna konferencija

6.4. Aktivnosti u cilju smanjenja sive ekonomije-Kampanja online prijavljivanja
gostiju Turisticka Organizacija Ulcinj ¢e aktivno komunicirati sa svim ucesnicima u
turistickoj privredi koji djeluju na teritoriji grada. To podrazumjeva koordinaciju rada
javnih 1 privatnih subjekata, konsultacije pri odredivanju turistickih proizvoda i trzista,
olakSavanje promocije i otvaranje potencijalnih trziSta kroz intenzivnu komunikaciju sa
slicnim organizacijama iz regiona.
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U saradnji sa OpStinom potrebno je organizovati mjere i aktivnosti na suzbijanju sive
ekonomije u svim turisticCkim mjestima u turistickoj sezoni, I to akcije o uklanjanje
takozvanih ,,dilera soba‘“ sa ulice ,kampanja za legalizaciju smjeStaja. PoboljSana
uvezanost sa turistickom inspekcijom i mupom Crne Gore I Uklanjanje prosjaka sa
ulica zbog velikog gomilanja i uznemiravanaj gostiju toku sezone.

U susret sezoni, , planira se produkcija info flajera sa bitnim informacijama o registraciji
kapaciteta i prijave turista. Flajer ¢e biti distribuiran turistima na grani¢nom prelazu
Sukobin I stanodavcima na podruc¢ju Opstine Ulcinj.

Rok realizacije: u kontinuitetu tokom cijele godine
Indikator: minimum 4 satanaka

6.5. Akcioni plan razvoeja turizma na teritoriji Opstine Ulcinj -TO Ulcinj, planira da
ove godine posle usvajanja strateSkog plana OpsStine, uradi strategiju razvoja turizma u
naSem gradu, sa ciljevima I aktivnostima.

Rok realizacije: u kontinuitetu tokom cijele godine
Indikator: U zavisnosti od usvajaja Stradegije razvoja grada 2022-2028.

6.6. Izrada Projekta Turisticke signalizacije grada - lzrada Projekta Turisticke
signalizacije Citave teritorije naSeg grada —I kvartal godine, i signalizacija na osnovu
izradenog projekta dijela turisticke signalizacije u turisticCkim mjestima- Il kvartal
godine, a sve u cilju doprinosa poboljSanju turisticke ponude.

Rok realizacije: u | kartalu
Indikator: u saradnji sa opStinom , mimimum za 1 lokaciju.

6.7. Stipendija BARTENDER — Turisticka Organizacija Ulcinj u cilju Sto bolje gastro i usluzne
ponude ove godine ¢e finasnirati kurs za Barmene.

Rok realizacije: u Il kvartalu
Indikator: U zavisnosti od prijavljenih minimum 2 stipendije.

7.PODSTICANJE DIVERZIFIKACIJE | INOVACIJE PROIZVODA |
UNAPREDPENJE KVALITETA TURISTICKOG PROIZVODA

Cilj: Podsticanje diverzifikacije i inovacije proizvoda I unapredenje kvalitet turisti¢kog
proizvoda

7.1. Starogradska tradicija - .Godinama je stari grad Ulcinja-Kaljaja ostao u sjenci kad
je u pitanju vracanje tradicije, turisticke valorizacije I deSavanja. Gusari su bili cuvari
Kalaje . Cilj ove manifestacije je da se kroz kroz stari grad , na ulicama staroga grada
vide tradicionalne nosnje grada I gusarske veceri I pjesme.

Rok realizacije: Jun-Avgust
Indikator: svakodnevne aktivnosti
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7.2.Pranvera ne Ane te Malit (Maj) - Manifestacija koja se tradicionalno odrZava na
podruéju Ana e malit i na ostacima grada Sasa u maju mjesecu, Turisti¢ka Organizacija
Ulcinj uvijek podrzava organizatore i sve privrednike koji u¢estvuju u organizovanju ove
manifestacije. Glavni organizator ove manifestacije je udruzenje ORA.

Rok realizacije: u Maju mjesecu
Indikator: minimum 2 dana

7.3. Turisticka signalizacija-Signalizacija u starom gradu - Il kvartal godine-lzrada putokaza na
par raskrsnica ulica u starom gradu gdje bi bili napisani imena hotela i restorana, a sdruge
strane, bi se skinule velike raznobojne reklama istih koji pokrivaju kamene zidine starog grada
i ruse njen anticki izgled .

Rok realizacije: u Il kvartalu
Indikator: U zavisnosti od saradnje sa Opstinom Ulcinj postavljanje truristicke signalizacije
min.30 tabli(znakov).

7.4.Podsticaj seoskog domaéinstva - TO ULCINJ ¢e nastaviti da ostvaruje dobru
saradnju sa Ministarstvom turizma, Nacionalnom turisti¢kom organizacijom Crne Gore,
Lokalnim turistiCkim organizacijama i svim subjektima sa podrucja opsStine i Republike
koji na direktan i indirektan nac¢in ucestvuju u kreiranju turisticke ponude, $to je osnova
za uspjesan 1 kvalitetan rad. Doprinos uredenju ruralnog podrucja i o¢uvanja zZivotne
sredine je od opSteg interesa kako zbog turista koji borave u tom dijelu tako i zbog
brojnih izletnika. Veci dio teritorije Ulcinj pripada ruralnom dijelu naseg grada i vecina
imaju odli¢ne uslove da se bave nekim vidom turizma, Ruralnog, Agro, Aktivnog ili
Kulturnog turizma i zbog toga Turisticka organizacija ove godine planira niz aktivnosti
kako bi poboljSala uslove turisticke ponude u tim djelovma kroz razne aktivnosti,
radionice , seminari 1 po mogucénosti od toga kolika ¢e biti finansijska podrska,
organizovati studijska putovanja za zainteresovane- registrovane domacinstva koja ¢e se
baviti nekim od ovih vidova turizma.

Rok realizacije: u kontinuitetu tokom cijele godine
Indikator: mimum 2 satanka

7.5.(7.5.1)Podsticanje Planinarskih klubova - markiranje staza — TO u cilju
diversifikacije turisticke ponude ima u planu da podstice I pomogne u formiranju I
registrovanju planinarskog kluba, sa kojima bi mogla da radi ¢iS¢enje , markiranje I
valorizaciju tih staza a u jednom I gostima naSeg gradi nudi dodatnu atrakciju u naSem
gradu, sigurnu Setnu I uzivanje u prirodnim lepotama.

Rok realizacije: u kontinuitetu tokom cijele godine
Indikator: registracija jednog kluba

7.6. Zavrsetak radova-Rekonstrukcija vidikovea u Stegvasi— Na vidikovcu u Stegvasi
svjesni smo da moramo dodatno ulagati I zavrSiti nedovrSene radove da bi se turisti¢ka
ponuda upotpunila i vidikovac dobio pravi izgled na kojem ¢e turisti mo¢i da uzivaju u
prirodnim ljepotama koje se mogu vidjeti sa tog mjesta,i kako bi se upoznali sa prirodom
Ulcinja.

Rok realizacije: U I kvartalu
Indikator: Postavljanje mobilijara
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7.7. PodrSka lovnom turizmu - PodrSka lovnom turizmu ima isti cilj diversifikacije
turisticke ponude Ulcinja. Aktivni turizam je veoma bitan i to je vid sportsko aktivnog
turizma.

Rok realizacije: u kontinuitetu tokom cijele godine

Indikator: minimum jedan sastanak

7.8. ,,Otkrijte skrivenogo-zaboravljeno bogatstvo“ — Revitalizacija starih ¢esama u
teritoriji OpS$tine Ulcinj-Revitalizacija starih ¢esama je doprinos u o¢uvanju kulturnih
dobara I saCuvanje sveukupne kulturne bastine naseg grada.Kao prioritrt u sve ukupnom
broju ¢esama u nasem prostoru odvojile bi se :

- Cuvena Begova Cesma

- Zanina(Vilina) ¢esma , koje su u jakom loSem stanju a i

- PaSina ¢esma koja je sruSena a mogla bi biti jako prepoznatljivo mjesto za turiste.

- Cesma Suma na Anamalskom podruéju

- Velika ¢esma (Vladimirske krute) na Anamalskom podrucju

TO Ulcinj planira da kroz projekat valorizacije turisticke ponude ove godine stavlja
akcenat na Cesme koje ih imamo u velikom broju u nasoj opS$tini i da uklju¢imo sve
relevantne subjekte da urade §to bolji projekat - pri¢u za nase ¢esme. Ovaj projekat bi
doprinio valorizaciji pojedinih manje poznatih lokaliteta i povezivanje istih lijepom
pricom .

Rok realizacije: u kontinuitetu tokom cijele godine
Indikator: Uzavisnosti od realizacije budzeta i sardnje sa Opstinom i javnog poziva, min.
revitalizacije 2 ¢esme.

7.9. Ljetnja scena - Ljetnja scena ili kulturno ljeto u Ulcinju pod pokroviteljstvom OpStine,
Centra za kulturu i TO Ulcinj se odrzava u avgustu i traje 20 dana. Svake nodi gosti se upoznaju
sa istorijom, kulturom i ljepotama Ulcinja i Crne Gore kroz razli¢ite kulturne programe. Ljetnja
scena je izuzetno znacajna za nasu turisticku ponudu imajuci u obzir da se tokom tri nedjelje
tamo okuplja veliki broj turista iz zemlje i regiona.

Rok realizacije: Avgustu mjesecu
Indikator: trajanje 25 dana, minimum 15 kulturnih deSavanja.

7.10. Postavljanje skulpture na Maloj plazi —Pristan, najatraktivnija zona za sve
turiste, zbog svoje pozicije ispod zidina staroga grada , a i objekata i desavanja u toku
Citavog dana mora se oplemeniti sa dodatno posebnim sadrzajima. Jedna od tih ¢e biti i
postavjanje skulpture.

Rok realizacije: Il kvartalu
Indikator: postavljanje jedne skulptura.

7.11. Rekonstrukcija Informacionih punktova — TOU kao $to smo ve¢ naveli, TO
Ulcinj tokom ljetnje turisti¢ke sezone otvara informacione punktove sa kojima raspolaze,
odnosno u zavisnosti od situacije, razmatra moguénost otvaranja i drugih objekata. TO
Ulcinj mora investirati u postoje¢impunktovima u smislu podizanja kvaliteta usluga i
poboljSanja uslova za rad, $to u enterijeru a u nekim punktovima 1 u dijelu eksterijera
vanjskog izgleda i uredenja okoline istih.

Rok realizacije: u kontinuitetu tokom cijele godine
Indikator: rekonstrucija 3 Infopunkt.
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7.12. Otvaranje InfoPunkta Sukobin — TOU kao $to smo ve¢ naveli, TO Ulcinj tokom
ljetnje turisticke sezone otvara informacione punktove sa kojima raspolaze, odnosno u
zavisnosti od situacije, razmatra mogucnost otvaranja i drugih objekata. TO Ulcinj mora
investirati u postoje¢impunktovima u smislu podizanja kvaliteta usluga i poboljSanja
uslova za rad, Sto u enterijeru a u nekim punktovima i u dijelu eksterijera vanjskog
izgleda i uredenja okoline istih.

Rok realizacije: april-septembar
Indikator: omogucéen rad 1-og Infopunkta.

7.13. Renoviranje Javnog Toaleta na Maloj plazi- TOU kao $to smo ve¢ naveli, TO
Ulcinj tokom ljetnje turisti¢ke sezone otvara informacione punktove sa kojima raspolaze,
odnosno u zavisnosti od situacije, razmatra mogucénost otvaranja i drugih objekata. TO
Ulcinj mora investirati u postoje¢impunktovima u smislu podizanja kvaliteta usluga i
poboljSanja uslova za rad, $§to u enterijeru a u nekim punktovima i u dijelu eksterijera
vanjskog izgleda i uredenja okoline istih.

Rok realizacije: u Il kvartalu
Indikator: stavljanje u funkciji postojeéeg objekta

7.14. Simpozium O SERVANTESU -Legenda o Servantesu je jedinstvena , ali ne i
valorizovana na pravi nac¢in. Kroz medunarodni simpozjum pokusace se da se dokaze i
valorizuje ova legenda.

Rok realizacije: 111 kvartalau
Indikator: dvodnevni simpozijum-Stari grad

8.PROJEKTI VALORIZACIJE KULTURNE BASTINE

8.1. Projekti za arheoloSka istrazivanja, konzervatorske i restauratorske radove,
rekonstrukciju i promociju kulturnih dobara

Sredstva u iznosu od 10 % boravi$ne takse su opredijeljena shodno ¢lanu 8 Zakona o
boravi$noj taksi ( ,,SI.list RCG*, br 11/04,13/04 1 ,,S1.list RCG* br. 48/15) za projekte
valorizacije kulturne baStine za koji ¢e biti raspisan javni poziv za finansiranje
projekata.
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FINANSIJSKI PLAN
TURISTICKE ORGANIZACIJE OPSTINE ULCINJ ZA
2023.god.

Turisticka Organizacija OpStine Ulcinji ma status pravnog lica, sa pravima i
obavezama utvrdenim Zakonom, Odlukom i Statutom. Djelatnost Turisti¢ke Organizacije
je vrsenje poslova od javnog interesa u oblasti turizma, bez ostvarivanja neposredne
dobiti.

Organizacija ostvaruje prihode od: boravi$ne takse u iznosu od 80 % od ukupne
naplate, 60 % od ¢lanskog doprinosa, 40 % od turisti¢ke takse, donacija, kredita i drugih
izvora u skladu sa Zakonom.

r.n. Naziv Odnos Nadzor
1. Prihod od boravisne takse 80% LTO Nadl.organ Opstine
20% NTO
2. Prihod od turisticke takse 40% LTO Nadl.organ Opstine
40% LS
20% NTO
3. Prihod od ¢lanskog doprinosa 60% LTO Nadl poreski opstinski
40% NTO organ!!!
PRIHODI
PRIHODI Plan 2023  Plan 2022  Index Struktura%
REBALANS  23/22
Buzetska sredstva (sred koje / 30.000,00 € / /
opredjeli opStina)
Projektovana sopstvena sred i / / / /
drugi izvori prihoda)
2.1.Boravis$na taksa 900.000,00 € 602.000,00 € 149,50 71,14
2.2.Turisti¢ka taksa 195.000,00 € 135.000,00 € 144,44 15,42
2.3.Clanski doprinos 150.000,00 € 5.000,00 € 3000 11,85
2.4.Drugi izvori 20.000,00 € 130.000,00€ 15,38 1,58
2.5.Kreditna sredstva / / / /
UKUPNO SREDSTVA LTO 1.265.000,00 € 902.000,00 € 140,24 100
Ovdje ¢emo prikazati ostvarene prihode do 30.11.2022.godine, i iznose planiranih

prihoda za 2023.godinu,

R. br. Vrsta prihoda Ostvareno Planirano. Index Ucesée 2023
30.11.2022 2023 (3:2)

0. 1 2 3 4 5

1. Borav.taksa 565.217,42 900.000,00 159,23 71,14

2. Turisti.taksa 110.485,40 195.000,00 176,49 15,42

3. Cl.doprinos 1.163,89 150.000,00 12888 11,86

4. Drugi izvori 10.000,00 20.000,00 200 1,58

5, Budz.Sred. / / /

6. Kred.sredstva / / / /
UKUPNO: 686.866,30 1.265,000,00 184,16 100
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Finansijski Plan ¢e se realizovati srazmjerno ostvarenim prihodima od BoraviSne
I Turisticke takse i ¢lanskog doprinosa, prenosom na ziro racun Turisticke Organizacije
Opstine Ulcinj, ali i drugih izvora koje smo naveli u Plan prihoda.

Drugi izvori su prihodi od donacija i sponzorstva za odredene aktivnosti-
manifestacije koje ¢ée se odrzati i gde uvjek imamo pomo¢ od privrednika ili drugih
institucija.

Planirani rashodi TO Ulcinj su bazirani na obimu poslova predvidenih Programom
rada za 2023. godinu, na iskustvenim veli¢inama i trenutnim cijenama.

PLAN RASHODA za 2023. Godinu

1. INFORMATIVNA PROPAGANDNA DJELATNOST- je jedna od primarnih djelatnosti svih
turistickih organizacija i shodno tome uvijek nastojimo da odredeni iznos sredstava izdvojimo
upravo za ove aktivnosti koje smo dolje naveli, kao §to su otvaranje informacionih punktova
bez kojih se ne moze realizovati naplata boravisne takse i koje su na usluzi svim gradanima i
turistima koji borave u naSem gradu a za koje smo izdvojili iznos pd 2.000 eur,, slijede internet
stranica i socijalne mreze odnosno kampanja u elektronskim medijima u iznosu od 10.000,00
eur, realizacija sa Stampanim i televizijskim medijima u iznosu od 6.000,00 eur, promotivni
nastupi na sajmovima kao i road show prezentacije koje se realizuju u saradnji sa NTO i
lokalnim turisti¢kim organizacijama za koje smo izdvojili iznos od 42,500.000,00 eur odnosno
30.000,00 eur kao i realizacija posjete studijskih grupa novinara kao jedna vrlo vazna aktivnost
tokom cijele godine i koja direktno uti¢e na promociju turisticke ponude grada u iznosu od
5.000,00 eur. Ove godine planirano je i postavljanje Outdoore led display u iznosu od
20.000,00eura i brendiranja ,,I love Ulcinj* u iznosu od 10.000,00eura

Ukupan iznos za informativnu propagandnu djelatnost iznosi 125.500,00 eur i jedan je od veéih
stavki kada je poslovanje TO Ulcinj u pitanju upravo zbog Cinjenice da spada u primarne
djelatnosti naSeg poslovanja. Vrijeme realizacije informativne propagandne djelatnosti je tokom
cijele godine .

1.INFORMATIVNO PROPAGANDNA

DJELATNOST 2023 2022 IND/ZEZXZS
1.1. Informativna djelatnost / / /
1.2. Otvaranje TIB 2.000,00 1.500,00 133,33
1.3. Odrzavanje internet stranice i drugih 10.000,00 5.000.00 200

socijalnih mreza TO Ulcinj -Realizacija
kampanje u elektro.medijima

1.4. Realizacija kampanje u Stam. medijima i 6.000,00 4.000,00 150
outdoor kampanja -

1.5. Promotivni nastupi na turistickim 42.500,00 35.000.00 121,42
sajmovima

1.6.Road Show prezentacije i nastupi 30.000,00 6.000,00 500
1.7. Studijske grupe novinara 5.000,00 6.000,00 83,33
1.8.0utdoore led display 20.000.00 / /
1.9 Brendiranje grada 10.000.00 / /
UKUPNO: 125.500,00 57.500.00 218,26
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2. IZRADA PROPAGANDNOG MATERIALA - Ove godine smo planirali izradu opS$teg
kataloga odnodno turistickog vodica kao jedan od osnovnih propagadnih materijala koje svaka
turisticka organizacija treba da posjeduje a za izradu ovog vodic¢a izdvojili smo iznos od
10.000,00 eur, za reprint ostalih kataloga koje veé¢ posjedujemo i mape grada u iznosu od
13.000,00 eur. Ukupan iznos koji je izdvojen za ovu stavku je 27.000,00 eur a vrijeme
realizacije je tokom cijele godine, dok indikatori realizovanja su veé¢im dijelom moguci zbog
neophodnosti posjedovanja navedenih kataloga.

2. 1ZRADA PROPAGANDNOG 2023 2022 Index23/
MATERIJALA 22
2.1. Izrada opSteg kataloga grada | priru¢nika 10.000,00 5.000,00 200
znamenitosti grada

2.2. Reprint Katalog smjestaja 3.000,00 / /
2.3. Reprint kataloga i mape grada 10.000,00 4.000,00 250
2.4. Mape-pjesackih I planinarskih staza 4.000,00 / /
UKUPNO: 27.000,00 9.000,00 300

3. IZRADA SUVENIRA | VIDEO MATERIALA- takode spada u dio propagandne djelatnosti
izradom odredenih suvenira, novih fotografija i video spotova koje se mogu koristiti za odredene
prezentacije, razne nastupe na turistickim sajmovima ali i za medije i socijalne mreze. Za izradu
suvenira planiran je iznos od 1.500,00 eur, izrada raznog propagandnog materijala iznos od
2.000,00 eur kao i izrada foto dokumentacije i video spota u iznosu od 8.500,00 eur. Ukupan
iznos koji je izdvojen za ovu stavku je 12.000,00 eur a vrijeme realizacije je tokom cijele godine,
dok indikatori realizovanja su veé¢im dijelom moguc¢i zbog neophodnosti posjedovanja
navedenih kataloga.

3.1ZRADA SUVENIRA I VIDEO 2023 2022 Index23/22
MATERIJALA

3.1. lzrada suvenira 1.500,00 1.500,00 100
3.2. lzrada propagandnog materiala 2.000,00 2.000,00 100
3.3. Izrada foto dokumentacije | video spota 8.500.00 4.000,00 212,50
UKUPNO: 12.000,00 7.500,00 160

4. ORGANIZOVANJE MANIFESTACIJA -Turisticka organizacija Ulcinja ove godine je
fokusirana na planu obogaéenja zabavne i kulturne ponude koja ga svrstava u primorska mjesta
ekstra kvaliteta. Dolje navedene manifestacije su dijelom nase tradicionalne manifestacije koje
se realizuju dugi niz godina.Naveli smo manifestacije za koje je Turisticka Organizacija Ulcinj
glavni organizator .Kao §to se moze vidjeti za nase tradicionalne manifestacije odnosno “Svi za
turizam” kojom se oznacava pocetak ljetnje turisticke sezone izdvoji smo iznos od 50.000 eur,
i “Dolcinium International festival” koji se planira odrzavati sedmu godinu za redom za S$ta
smo odvojili 15.000,00 eura. Medunarodna kolonija slikara, tradicionalna jesenja manifestacija
za koju smo planirali 15,000.00 eura | “JESANJA KORPA”-manifestacija koja se organizovala
2022 po prvi put sa tim nazivom | koja ima za cilj promovisanje grada Ulcinja kao grada koji
sa proizvodnjom agruma zauzima mozda I prvo mjrsto u CG, opredjeljena su 10.000,00 eura.
Za doc¢ek Nove Godine je izdvojen iznos od 40.000,00 eur koje se planira organizovati u saradnji
sa OpStinom Ulcinj i privredom naSeg grada. Takode, u prvoj tabeli su navedene i nekoliko
drugih manifestacija koje iziskuju manje troskove.Vrijeme | indikator realizacije je tokom
cijele godine.
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4. ORGANIZOVANJE MANIFESTACIJA

Manifestacije ¢iji je glavni pokrovitelj i 2023 2022 Index23/22
organizator Turisticka Organizacija Ulcinj

4.1. ,SVI ZA TURIZAM* 50.000,00 18.000,00 277,77
4.1.1. MAJFEST

4.1.2 GASTRO NIGHT

4.1.3 KONCERT

4.2. V D olcinium International Festival 15.000,00 / /
4.3. Medjunarodna Kolonija umjetnika 15.000,00 12.900,00 116,2
4.4. Bojanovanje 10.000,00 / /
4.5.”JESENJA KORPA”-Dani agruma 10.000,00 7.000,00 142,85
4.6.Dan TOU 4.000,00 3.000,00 133,33
4.7. Doéek Nove Godine 40.000,00 95.000,00 42,10
4.8. Ostale nepredvidene aktivnosti 8.000,00 8.000.00 100
SVEGA: 152.000,00 143.900.00 105,62

Sto se ti¢e donje tabele sa manifestacijama, u pitanju su aktivnosti koje ée Turisti¢ka
organizacija podrzati i pomo¢i u realizaciji istih a koje se organizuju u saradnji sa drugim
institucijama, nevladinim udruzenjima I privrednicima. Takodje, vrijeme realizacije je tokom
cijele godine. Indikator realizacije zavisi od nosioca organizovanja manifestacija

Organizovanje i finansiranje kulturno zabavnih 2023 2022 Index23/22
i sportskih manifestacija

4.9. MARATONA 2.000,00 / /
4.10. Dan Opstine Ulcinj -Promocija drevnog 5.000,00 1.000,00 500
maslinjaka Valdanosa

4.11 Old timer fest 5.000,00 1.000,00 500
4.12 Medjunarodni sajam Suvenira 2.000.00 1.500,00 133,33
4.13 Dani bamije 3.000,00 2.000,00 150
4.14.Gala night 7.000.00 19.300,00 20,72
4.15.Motoriada 3.000.00 / /
4.16 Voznja brodom malih kapetana 3.000,00 / /
4.17. Dan Diaspore 3.000,00 2.000,00 150
4.18. Festival Filma 1.000,00 1.000,00 100
4.19. Djeciji festival 2.000,00 2.000,00 100
4.20 Medunarodni Sajam Knjiga 10.000,00 26.100,00 38.31
4.21. Masliniada -berba 3.000.00 / /
4.22. Kalimera Poetike - Basri Caprici 2023* 3.000,00 2.000,00" 150
4.23. 3rdBirdSaltPeople:FEST 2.000.00 / /
4.24. Finansiranje ostalih kulturno - zabavnih i 20.000,00 10.000,00 200
sportskih manifestacija-KONKURS

4.25.Donacije i finansiranje NVO 8.000,00 4.000,00 200
SVEGA 82.000,00 71.900,00 115.65
UKUPNO MANIFESTACIJE (4.1 — 4.25) 234.000,00 215.800,00 108.93

Napomena: manifestacije sa*su one koje su bile
predvidene I realizovane u 2022 godini pod stavkom 7.

29



5.PRACENJE TURISTICKOG PROMETA i ISTRAZIVANJE TRZISTA - Praéenje turisti¢kog
prometa i istrazivanje trziSta podrazumijeva monitoring broja gostiju i anketu turista u iznosu
od 1.500,00 eur, Welcome servis odnosno usluge koje Turisticka organizacija Ulcinj nudi
svakodnevno za goste koje nas posjecuju 3.000,00 eura , kao i koordinaciju i saradnju sa
privredom i institucijama u turizmu za koju je izdvojila iznos od 4.500,00 eur. Ukupan iznos za
praéenje turistiCkog prometa i istrazivanje trzista iznosi 9.000,00 eur.

5. PRACENJE TURISTICKOG

PROMETA I ISTRAZIVANJE TRZISTA 2023 2022 Index23/22
5.1. Monitoring broja gostiju nedeljno -Anketa 1.500,00 / /
turista

5.2. Welcome Servis 3.000.00 / /

5.3. Koordinacija i saradnja sa privredom i 4.500,00 1.000,00 450
institucijama u Turizmu

UKUPNO: 9.000,00 1.000,00 900

6.INICIJATIVA, KOORDINACIJA i EDUKACIJA - Za inicijativu i koordinaciju 1.500,00 eur,
obiljezavanje svijetskog dana PLANETE zemlje i dana turizma iznos od 1.000,00 eur, za
konferenciju okruglog stola za zdravstveni turizam za koje Ulcinj posjeduje veliki potencijal
shodno prirodnim resursima iznos od 1.500,00 eur, za aktivnosti u cilju smanjenja sive
ekonomije 4.000,00 eur i za strategiju razvoja turizma iznos od 3.000,00 eur.lIsto tako I cilju
inicijativa smo odvojili sredstva za uces¢e u Izradi projekta Turisticke signalizacije (koje ¢e
raditi opStina) u iznosu os 3.000,00 eura | za edukaciju stipendiranje BarTender u iznosu od
2.000,00 eura. Ukupno za ovu stavku su predvidjena sredtva od 16.000,00eura. Mogu¢énosti
realizovanje su tokom cijele godine shodno uslovima za ostalim institucijama i Ops$tinom Ulcinj.

6. INICIJATIVA, KOORDINACIJA, 2023 2022 Index23/22
EDUKACIJA-Suzbijanje sive ekonomije

6.1. Inicijativa i koordinacija - edukacija (tokom 1.500,00 1.000,00 150
cijele godine)

6.2.0belezavanja- Svjetski dan planete Zemlje 1.000.00 1.000,00 100
(Il kvartal) -Svjetski dan turizma (I11 kvartal)

6.3. Konferencija i okrugli sto - Zdravstveni 1.500,00 1.500,00 100
Turizam

6.4. Aktivnosti u cilju smanjenja sive 4.000,00 / /
ekonomije - kampanje Online prijavljivanja

gostiju

6.5. Akcioni plan razvoja turizma na teritoriji 3.000,00 / /
Opstine

6.6. Izrada projekta Turisti¢ke signalizacije 3.000,00 / /
6.7. Stipendiranje BarTender 2.000,00 / /
UKUPNO: 16.000,00 3.500,00 457,14
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7.PROJEKTI ZA POBOLJSANJE USLOVA BORAVKA TURISTA i PODIZANJE NIVOA
KVALITETA TURISTICKE PONUDE — Ovdje se radi o projektima koje TO Ulcinj ée
realizovati u saradnji sa OpStinom, Nevladinim organizacijama I privrednicima grada. Radi se
o projektima koje direktno uti¢u na poboljSanje turistiCke infrastructure kao I promociju
kulturne ponude grada. Najveci iznos od 15.000,00 eura je izdvojen za realizaciju projekta koji
ima za cilj promovisanje i valorizaciju Starogradske Tradicije, za turisticku signalizaciju
staroga grada 10,000,00 eura. Za rekontrukciju ulcinjskih ¢esmi za koje je Ulcinj prepoznat
predvidjena su sredstva od 10.000,00eura, time bismo dali doprinos u o¢uvanju kulturnih dobara
i sacuvali kulturnu bastinu naseg grada.Postavljanje skulpture na Maloj plazi 10,000,00 eura,
Potsticanje dobijanja planinarskog kluba u naSem gradu i markiranje staza 4,000,00 eura. Za
realiazaciju ovih projekata i aktivnosti izdvojen je iznos od 90.000,00 eur, odnosno 10% od
ukupno planiranog iznosa od naplate boravisne takse. Ostali projekti su Rekonstrukcija
puntkova, otvaranje InfoPunkta na grani¢nom prelazu Sukobin, pobolj$anje uslova u ruralnom
podrucju-seoska domacinstva itd. Vrijeme i indikatori realizacije su moguci tokom cijele godine

shodno uslovima i saradnje sa ostalim institucijama.

7. PROJEKTI ZA POBOLJSANJE
USLOVA BORAVKA TURISTA |

2023 2022 Index23/22
PODIZANJE NIVOA KVALITETA
TURISTICKE PONUDE
7.1, Starogradska tradicija 15.000.00 / /
7.2. Pranvera ne Ane te Malit 5.000,00 / /
7.3. Turisticka Signalizacija djela grada 10.000,00 / /
7.4. Podsticaje seoskih domacinstava 3.000,00 / /
7.5. Pgdsticanje Planinarskih klubova 1.000.00 /
7.5.1 CiS¢enje I Markiranje staza 3.000,00 /
7.6. Zavrsetak radova-rekonstrukcija 5.000,00 5.000,00 100
vidikovca u Stegvasi
7.7. Podrska lovnog turizma 1.000,00 /
7.8. Otkrijte skriveno zaboravljeno 10.000,00 / /
bogatstvo — Kult vode, Ulcinjske ¢esme
7.9. Letnja scena” 5.000,00 5.000,00" 100
7.10. Postavljanje sculpture na Maloj plazi 10.000.00 / /
7.11. Rekonstrukcija punktova - Enterier 5.000,00 3.000,00 166,66
eksterier postojecih
7.12. Otvaranje infoBiroa -Sukobin 10.000.00 / /
7.13. Renoviranje javnog Toaleta na Maloj 2.000.00 / /
palazi
7.14.SIMPOZIUM o0 SERVANTES — 5.000,00 /
Medjunarodna konferencija
*Napomena:Ostale nepredvidjene aktivnosti | 6.000,00" /
aktivnosti realizovane u 2022* (koje nisu
predvidene u 2023)
UKUPNO: 90.000,00€ 19.000,00° 199,55
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8. PROJEKTI VALORIZACIJE KULTURNE BASTINE- su projekti za arheolo$ka istrazivanja,

konzervatorske i restauratorske radove, rekonstrukciju i promociju kulturnih dobara. 1znos od
90.000,00 eur je izdvojen srazmjerno planiranom iznosu od boravi$ne takse koju ove godine
planiramo naplatiti u iznosu od 900.000,00 eur a koja se realizuje u saradnji sa Ops$tinom Ulcinj.
Vrijeme realizacije ovih projekata kao i indikator realizovanja zavisi od uslova i moguénosti

koje ¢e biti propisane shodno Javnim pozivima | prijavljenim zainteresovanim subjektima.

8. PROJEKTI VALORIZACIJE
KULTURNE BASTINE

8.1. Projekti za arheoloika istrazivanja, konzervatorske i
restauratorske radove, rekonstrukciju i promociju kulturnih

dobara.(sredstva od 10% od BT bice raspodjeljena po
konkursu)

UKUPNO:

2023

90.000,00

90.000,00

2022

1.000,00

1.000,00

Index23/22

9000

9000

9. TroSkovi — U ovoj tabeli smo naveli fiksne tro§kove koje svaka organizacija ima i koje
omogucavaju svakodnevno nesmetano poslovanje poslovanje. Kao §to se moze vidjeti iznos za
odredene stavke ne mijenja se iz godine u godinu, dok za odredene aktivnosti potrebno je bilo
povecati iznos shodno povecanju obima posla tokom ljetnje turisticke sezone, a tice se zakupa
poslovnih prostorija odnosno informacionih punktova tokom sezone 18.000,00 eur. Ukupno

stalni troSkovi iznose 61.000,00 eur.

9. TROSKOVI

9.1 Elektri¢na energija

9.2.PTT (telefoni, mobilni telefoni internet,
postarina)

9.3. Vodovod I kanalizacija , komunalno

9.4. Kancelarijski materijal,toneri, papir | dr.
9.5. Materijalni troSkovi za razne aktivnosti
9.6. Sredstva za higijenu

9.7. Gorivo (TOU, Inspektori, kontrolori)
9.8. Odrzavanje programa i softvera

9.9. Ciséenje, uredenje i odrzavanje poslovnih
prostora (Kancelarije i 9 TIB)

9.10. Struc¢na literatura i obuka kadrova

9.11. Registracija i odrzavanje auta

9.12. Zakup prostora za kancelarije i
Informacione punktove u gradu
9.13.Troskovi provizije, platnog prometa i
bankarskih usluga

9.14. Troskovi sredstava upotrebljeni za
poklone

9.15.0stalo (Kartonske priznanice)
UKUPNO:

2023

4.000,00
8.000,00

1.000,00
5.000,00
2.000,00
1.000,00
5.000,00
4.000,00

1.000,00

500,00

1.500,00
18.000,00

1.500,00
2.500.00

6.000,00
61.000.00

2022

3.000.00
8.000.00

1.000.00
4.000.00
2.000.00
1.000.00
5.000.00
4.000.00

1.000.00

500.00

1.500.00
18.000.00

1.500.00
2.000.00

6.000,00
58.500,00

Index23/22

133,33
100

100
125
100
100
100
100

100

100

100
100

100

125

100
104,27
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10.Nabavka osnovnih sredstava — Svake godine je potrebno nabaviti sredstva koja sun am
potrebna za lakSe poslovanje a u pitanju su Kompjuteri, ¢itac¢iitd za koje smo izdvojili iznos od
6.000,00 eur, za kupovinu automobile koji nam je neophodan za svakodnevno zavrSavanje
poslova izdvojen je iznos od 10.000,00 eur, za odrzavanje opreme planiran je iznos od 1.000,00
eur dok za program rac¢unovodstva iznos od 4.000,00 eur. Mogucénost realizacije je tokom cijele
godine shodno finansijskim uslovima.

10.NABAVKA OSNOVNIH SREDSTAVA 2023 2022 Index23/22
10.1. Nabavka Osn sred (Komp, ¢itaci, klime ) 6.000,00 5.500,00 109,09
10.2 Kupovina automobile-terensko 10.000,00 / /
10.3. Odrzavanje i popravka opreme 1.000,00 1.500,00 66,66
10.4. Program za racunovodstvo 4.000,00 / /
UKUPNO: 21.000,00 7.000,00 300

11. Strucne usluge - U ovoj tabeli smo naveli stru¢ne usluge koje su neophodne za poslovanje
tokom cijele godine a tu spadaju usluge prevodenja koje iznose 1.000,00 eur, Advokatske usluge
u iznosu od 8.300,00 eur, troSkovi revizije 1.200,00 eur, usluge za oglase i tendere u iznosu od
500,00 eur kao i ostale usluge u iznosu od 1.000,00 eur. Ukupan iznos za struéne usluge iznose

12.000,00 eur.

11. STRUCNE USLUGE 2023 2022 Index23/22
11.1.Usluge prevodenja 1.000,00 200,00 500
11.2. Advokatske usluge 8.300,00 8.000,00 103,75
11.3. TroSkovi Revizije 1.200,00 1.000,00 120
11.4. TroSkovi oglasa i raspisivanje tendera 500,00 100,00 500
11.5. Ostalo 1.000,00 / /
UKUPNO: 12.000,00 9.300,00 129,03

12. Zarade zaposlenih - za ovu godinu iznose 320.000,00 eur a tu spadaju zarade za stalno
zaposlene u iznosu od 150.000,00 eur, Sezonske radnike u iznosu od 130.000,00 eur i naknade
Izvr$nog i Nadzornog odbora u iznosu od 40.000,00 eur.

12. ZARADE ZAPOSLENIH 2023 2022 Index23/23
12.1. Zarade zaposlenih i ostala li¢na primanja - 150.000,00 137.000,00 109,48
stalno zaposlenih

12.2. Sezonski radnici 130.000,00 189.800,00 68,49
12.3.Upravni i nadzorni odbor 40.000,00  33.000,00 121.21
UKUPNO: 320.000,00 359.800.00 88,93

13.0Ostala primanja — Pod ostalim primanjima je izdvojen iznos od 22.000,00 eur, a to su
ostala primanja od 5.000,00 eur, ugovorene usluge u iznosu od 10.000,00 eur kao i dnevnice za
sluzbena putovanja u iznosu od 7.000,00 eur.

13. OSTALA PRIMANJA 2023 2022 Index23/22
13.1. Ostala primanja 5.000,00 5.000.00 100
13.2. Ugovorene usluge 10.000,00 7.000,00 142.85
13.3.Dnev za sluzb put. u zemlji i van) 7.000,00 7.000.00 100
UKUPNO: 22.000,00 19.000.00 115.78
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14.Reprezentacija — Za sve institucije a pogotovo institucije koje bave promocijom turisti¢ke
ponude grada troskovi reprezentacije su jako bitni. Ove godine je izdvojen iznos od 12.000,00
eur, a za potrebe zaposlenih odnosno pomo¢ I nagrade iznos od 2.000,00 eur. Ukupan iznos je
14.000,00 eur.

14. REPREZENTACIJA 2023 2022 Index23/22
14.1. Troskovi reprezentacije i sastanaka 12.000,00 12.000,00 100
14.2. Ostale potrebe =zaposlenih (pomoé, 2.000,00 2.000.00 100
nagrade...)

UKUPNO: 14.000,00 14.000,00 100

15. Lizing _automobila - Turisticka Organizacija Ulcinj je 2018.godine uzela na lizing
automobil marke Opel Insignia koju na osnovu ugovora otplacuje svakog mjeseca u periodu od
5 godina. Iznos od 5.000,00 jer je planiran za cijelu 2023.godinu.

15. LIZING AUTOMOBILA 2023 2022 Index23/22
15.1. Lizing Automobila 5.000,00 5.000.00 100
UKUPNO: 5.000,00 5.000.00 100

16. Ostali troSkovi - Pod ostalim tro§kovima podrazumijevaju se tro$kovi iz ranijih godina u
iznosu od 26,000,00+26,000,00 eur,za doprinose I dobavlace, obaveze prema opS$tini 120,000,00
I ostali nepredvideni troSkovi u iznosu od 5.000,00 eur, tako da ukupno iznose 177.000,00 eur.

16. OSTALI TROSKOVI 2023 2022 Index23/22
17.1. Troskovi iz ranijih godina-doprinosi 26.000,00 / /
17.2. Ostalo iz 2022 26.000,00 60.000,00 43,33
17.3. Obaveze prema opstini od 2022 120.000,00 / /
17.4. Ostali nepredvideni rashodi 5.000,00 5,000,00 100
UKUPNO: 177.000,00 60.000,00 295

17. Tekuda rezerva — Pod teku¢om rezervom podrazumijeva se razlika izmedu planiranih prihoda
i rashoda koja ove godine iznosi 29,500,00 eur i koja se mogu koristiti za odredene neplanirane
aktivnosti tokom cijele godine.

17. TEKUCA REZERVA 2023 2022 Index23/22
18.1. U slucaju interventnih usluga 30.500,00 56.100,00 52.58
UKUPNO: 29.500,00 56.100,00 52.58
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10.
11.
12.
13.
14.

15.
16.

17.

REKAPITULACIJA

REKAPITULACIJA

INFORMATIVNO PROPAGANDNA
DJELATNOST

IZRADA PROPAGANDNOG
MATERIJALA

IZRADA SUVENIRA | VIDEO
MATERIJALA

ORGANIZOVANJE MANIFESTACIJA

PRACENIJE TURISTL. PROMETA I
ISTRAZIVANJE TRZISTA
INICIJATIVA,KOORDINACIA,
EDUKACIJA

PROJEKTI ZA POBOLJSANJE
USLOVA BORAVKA
TURIS.PODIZANJE NIVOA
KVALITETA TURISTICKE PONUDE
PROJEKTI VALORIZACIJE
KULTURNE BASTINE

UKUPNO

TROSKOVI

NABAVKA OSNOVNIH SREDSTAVA
STRUCNE USLUGE

ZARADE ZAPOSLENIH

OSTALA PRIMANJA | DNEVNICE

REPREZENTACIJA I TROSKOVI
SASTANKA
LIZING AUTOMOBILA

OSTALI TROSKOVI
UKUPNO TROSKOVI
TEKUCA REZERVA

UKUPNAN BUDZET ZA 2023

2023
125.500,00
27.000,00
12.000,00

234.000,00
9.000,00

16.000,00

90.000,00

90.000,00

603.500,00
61.000,00
21.000,00
12.000,00

320.000,00
22.000,00
14.000,00

5.000,00
177.000,00
632.000,00

29.500,00

1.265.000

2022

REBALANS

57.500.00
9.000,00
7.500,00

215.800,00"
1.000,00

3.500.00

19.000,00G"

1.000,00

313.300,00
58.500,00
7.000,00
9.300,00
359.800,00
19.000,00
14.000,00

5.000,00
60.000,00
532.600,00
56.100,00

902.000,00

Index
23/22
218,26

300

160

108.93

900

457,14

199,55

9000

192,62
104,27
300
129,03
88,38
115,78

100

100
295
118,28
52.58

140,24

Predsjednik SkupS$tine TOU

Omer Bajraktari
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